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Абсолютний підхід до визначення бідності
  Це означає встановлення прожиткового мінімуму, який дозволяє підтримувати життєдіяльність
індивіда шляхом придбання мінімального для цього завдання і найдешевшого набору товарів і
послуг [13].

Альтернативи (варіанти) політики
Це різні, взаємовиключні підходи до вирішення проблеми для політики. Якщо обирається один

варіант, то решта відкидаються. Кожна альтернатива – це конкретні переліки дій (заходів) та
інструментів політики. Правильно визначити варіанти політики означає описати різні підходи до
вирішення проблеми, а не описати кілька заходів, що разом становлять один підхід [8].

Альтернативна (або економічна) вартість блага
Сума явних витрат і неявних витрат, які пов'язані з використанням ресурсів, необхідних для

виготовлення блага [1].

Альтернативна вартість ресурсу
Цінність для індивіда найкращої із втрачених альтернативних можливостей використання цього

ресурсу [1].

Аналіз вигід і витрат (АВВ)
Метод кількісного аналізу ефективності рішень з розподілу суспільних ресурсів, результатом

якого має бути оцінка кількісна чистих суспільних вигід [8].

Аналіз державної політики
Це порада щодо державних рішень (дій), орієнтована на клієнта й базована на суспільних

цінностях [8].

Аналіз чутливості
Метод аналізу ризику в аналізі вигід і витрат, згідно якого обчислюється вплив на чисті

суспільні вигоди можливих відхилень від прийнятих базових припущень [8].

Аналітик політики
Той, хто є експертом, аналітиком, хто власне має підготувати рекомендації, поради щодо

майбутньої державної політики для клієнта, замовника аналізу [8].

Антиблага
Об'єкти чи дії, наявність яких погіршує добробут споживача [3].

Антиконкурентні дії органів влади
Прийняття будь-яких актів (рішень, наказів, розпоряджень, постанов тощо), надання письмових

чи усних вказівок, укладення угод або будь-які інші дії чи бездіяльність органів влади, органів
місцевого самоврядування, органів адміністративно-господарського управління та контролю
(колегіального органу чи посадової особи), які призвели або можуть призвести до недопущення,
усунення, обмеження чи спотворення конкуренції (згідно Закону України "Про захист економічної
конкуренції) [10].

Антиконкурентні узгоджені дії

1 Коментар до наведених визначень можна знайти у підручнику: Кілієвич О., Мертенс О. Мікроекономіка для
аналізу державної політики: Підручник. - К.: Основи, 2005. Після визначення терміну у квадратних дужках
наводиться номер розділу підручника, в якому введено даний термін.



Узгоджені дії, які призвели чи можуть призвести до недопущення, усунення чи обмеження
конкуренції (згідно Закону України "Про захист економічної конкуренції) [10].

Антимонопольна політика
Див. Конкурентна (антимонопольна) політика [10].

Багатство
Одна із складових добробуту людини. Обсяг багатства визначається на певний момент часу (а не

за певний період, як обсяг доходу), тобто багатство – це є економічна змінна величина типу
"запас" (тоді як дохід - змінна типу "потік"). Розрізняють три форми багатства: "фізичне"
багатство, фінансове багатство та людський капітал [13].

Безповоротні витрати
Це ті витрати, які вже зроблені і які неможливо повернути назад [4].

Бідність
Неможливість через брак коштів підтримувати спосіб життя, притаманний конкретному

суспільству в конкретний період часу [13].

Блага
Товари та послуги, інші об'єкти навколишнього світу, власні дії чи дії інших людей, збільшення

споживання (використання) яких є бажаним для споживача (підвищує його добробут) [1;3].

Бюджетне обмеження
Множина всіх доступних для споживача комбінацій благ [3].

Бюрократія (чиновники – виконавча влада)
Представники державної влади на загальнодержавному, регіональному і місцевому рівнях, які

працюють в різноманітних державних установах; чиновники високого рангу призначаються на
свої посади політиками, чиновники нижчих рангів призначаються на посади вищими за посадою
чиновниками. Поведінку бюрократії вивчає економічна теорія бюрократії. Згідно економічних
моделей суспільного вибору бюрократія має метою діяльності максимізацію власної корисності. В
моделі політичного ринку бюрократія забезпечує збирання податків і виробництво суспільних благ
[11].

Вертикальна справедливість
Визначає розподіл товарів і послуг між тими, хто перебуває в нерівнозначних умовах [13].

Верхня гранична (або максимальна) ціна
Ціновий бар'єр, за яким фактична ціна Р не може перевищувати певної межі PMAX, яка

встановлюється владою; це обмеження впливає на стан ринку лише тоді, коли ціновий бар'єр
розташовано нижче рівноважної ціни конкурентного ринку РE, тобто P≤ PMAX <PE [2;7].

Взаємна підтримка (логролінг)
Див. Логролінг (взаємна підтримка) [11].

Виборці
В теорії суспільного вибору – споживачі політичних обіцянок на політичному ринку. На ринках

економічних благ виборці демонструють свій попит готовністю платити за товари та послуги. На
політичному ринку попит виборців на передвиборні обіцянки політиків відображає голосування,
їхня участь у внесках на виборчі кампанії та лобіювання особливих інтересів у відповідь на
передвиборні обіцянки політиків. Виборці готові підтримати політиків, що можуть (як їм здається)



найбільше покращити їхнє становище і навпаки, відхиляють політику, яка не відповідає їхнім
інтересам або просто незрозуміла [11].

Вигоди (в аналізі вигід і витрат)
Це очікувані позитивні результати (або їхня грошова оцінка) реалізації того чи іншого варіанту

проекту чи заходів державної політики [8].

Вироблення рішення
Процес, що включає підготовку проекту рішення та його ухвалення уповноваженими на це

особами, які несуть відповідальність за вирішення відповідного питання [8].

Виробник (творець) рішень
Той хто відповідає за підготовку й прийняття (ухвалення) рішень; іншими словами, той, хто

робить рішення (розробляє і приймає) [8].

Виробник політики
Див. Творець (розробник, виробник) політики [8].

Виробнича ефективність
Досягається, коли фірма не може зменшити вартість виробництва певного фіксованого обсягу

випуску продукції зміною обсягів використання факторів виробництва. Виробнича ефективність, у
свою чергу, потребує досягнення двох умов: технологічної ефективності і економічної
ефективності [7].

Витрати (в аналізі вигід і витрат)
Це грошові та інші ресурси, зокрема, час, що витрачені на реалізацію даного варіанту політики

(проекту), а також можливі негативні наслідки його реалізації (які іноді називаються невигодами –
disbenefits) [8].

Від'ємний прибутковий податок
Спосіб фінансування програм соціальної допомоги з використанням єдиної шкали

оподаткування низьких (аж до нуля) і високих доходів, де знак податків визначає, чи людина щось
сплачує, чи вона щось отримує: додатний податок означає, що люди сплачують податок, а
від'ємний - що вони можуть отримувати допомогу в залежності від рівня доходів [13].

Відносний підхід до визначення бідності
Встановлення межі бідності на рівні, наприклад, 50% медіанного або середнього доходу;

очевидно, що ця межа буде коливатись для різних країн [13].

Відповідний ринок
Ринок споріднених у виробництві чи споживанні благ, на якому визначається домінуюче

становище фірми, а також показники економічної концентрації. Це поняття має включати товарні,
територіальні і часові межі ринку [10].

Вільні блага
Це такі блага, наявні обсяги яких більші за потребу в них (на відміну від економічних благ) [1].

Вторинний розподіл доходів
Розподіл, який відображає наслідок перерозподілу доходів між різними групами

домогосподарств, який здійснює влада [13].

Втрати на масштабі



Мають місце в тому випадку, якщо при збільшенні випуску у довгостроковому періоді середня
вартість виробництва одиниці продукції зростає [4].

Вхідні бар’єри
Різні перешкоди, які блокують входження у монополізовану галузь нових фірм завдяки

чинникам, що створюють для них несприятливі умови порівняно з фірмою, яка вже працює у
галузі. Такими чинниками може бути: абсолютна перевага у вартості продукції, економія на
масштабі, необхідність великого початкового капіталу, диференціація продукції, високі
транспортні витрати або взагалі нетранспортабельність окремих товарів і послуг, монопольне
володіння всім обсягом пропозиції окремого ресурсу. Інколи такі перешкоди створює влада (див.
юридичні бар'єри) [9].

Галузь
Сукупність фірм, які виробляють близьку за споживчими характеристиками продукцію,

утворюють галузь. Якщо вся така продукція однорідна, а фірми конкурентні, тоді галузь є
конкурентною [5].

Гіпотеза раціональної поведінки споживача
Гіпотеза, згідно з якою споживач завжди вибирає рішення найкращі для нього (з його

суб'єктивної точки зору) [3].

Глибина бідності
Показник, який визначає, скільки відсотків у середньому не дотягують до межі бідності ті, хто

опинився нижче межі бідності [5].

Горизонтальна справедливість
Принцип справедливості, що означає однакове ставлення до тих, хто перебуває в рівнозначних

умовах [13].

Готовність купувати
Максимальний обсяг блага, який готовий придбати споживач за встановленою ціною блага

(відповідає точці кривої попиту, яка визначається цією ціною) [2].

Готовність платити
Максимальна ціна, яку готовий заплатити споживач за певну одиницю блага (відповідає точці

кривої попиту, яка визначається цією одиницею блага) [2].

Грабіжницьке ціноутворення
Встановленням ціни нижче рівня вартості ; іншою неформальною ознакою грабіжницької ціни є

встановлення ціни на такому низькому рівні, що це має сенс тільки для виштовхування більш
слабких суперників з ринка [10].

Границя (межа) виробничих можливостей (PPF)
Множина комбінацій обсягів виробництва благ, які відповідають ефективному розміщенню

ресурсів; крива, що відображає максимальний можливий обсяг виробництва деякого блага при
фіксованих обсягах виробництва інших благ [1;7].

Границя можливих корисностей
Множина комбінацій корисностей споживачів, які відповідають ефективному розподілу благ;

крива, що відображає максимальний досяжний рівень корисності певної особи при фіксованому
рівні корисності інших осіб [7].



Гранична вартість (MC)
Визначається як величина зміни загальної вартості ( TC) внаслідок зміни обсягу випуску на

величину Q [4].

Гранична виручка (MR)
Додаткова виручка як зміна сукупної виручки ( TR) , що виникає внаслідок продажу додаткової

одиниці продукції ( Q): MR = TR / Q. MR можна обчислити і як похідну функції R(Q): MR =
dR(Q) / dQ = P [5].

Гранична корисність (MU)
Приріст корисності при збільшенні споживання блага на одну одиницю [3].

Гранична ставка податку (MTR)
Частка податків, яка сплачується з гривні додаткових доходів [13].

Граничний аналіз
Технічний прийом, який використовується при прийнятті рішень стосовно максимізації чистого

виграшу (як різниці між вигодами і витратами) від певної дії [1].

Граничні вигоди (MB)
Додаткові вигоди, які отримує споживач від збільшення споживання блага на одиницю; коли

йдеться про попит споживачів, то МВ чисельно дорівнюють готовності споживача платити за
додаткову одиницю блага, тому крива попиту є одночасно кривою граничних вигід (МВ)
споживачів (крива індивідуального попиту – кривою граничних вигід споживача, крива ринкового
попиту – кривою граничних вигід всіх споживачів, які є учасниками ринку даного блага) [7].

Групи особливих (спеціальних) інтересів (або зацікавлені групи)
Це організовані групи поза урядом, які намагаються якимось чином тиснути (впливати) на владу

з метою захисту своїх інтересів (навколо яких такі групи і утворюються). В аналізі державної
політики при розгляді шляхів вирішення проблем відповідні групи інтересів мають бути
ідентифіковані, і з ними проведені консультації, тому що ці групи, по-перше, зацікавлені у
вирішенні (або навпаки, не вирішенні) проблеми, а по-друге, і це більш суттєво, мають [8;11].

Двостороння монополія
Особливий тип ринкової структури, де з боку попиту діє монопсоніст, а з боку пропозиції –

монополіст. Така ситуація може виникати на ринках факторів (напр., регіональний ринок праці з
профспілкою-монополістом та фірмою, яка монопольно споживає цей ресурс) [9].

Державна допомога
Це програми соціальної допомоги, за якими підтримуються лише ті члени суспільства, чий дохід

не перевищує певний рівень (допомога багатодітним родинам, медична допомога, талони на
харчування). Ці програми бувають двох видів: одні з них забезпечують грошові виплати, інші
забезпечують оплату тільки певних послуг або товарів (допомога натурою) [13].

Державна політика
Напрям дії або утримання від неї, обрані державною (публічною) владою для розв`язання певної

проблеми або сукупності взаємно пов`язаних проблем [8].

Дестимулюючий ефект перерозподілу
Вплив програм перерозподілу на поведінку індивіда, внаслідок якого він втрачає достатні

стимули для самостійного забезпечення себе благами через те, що додаткові зусилля, потрібні для
збільшення доходів, не забезпечують йому відчутно більших доходів, ніж та допомога, яка



надається при відсутності зусиль з боку індивіда. (Див., напр., сильні і слабкі пастки бідності і
безробіття) [13].

Дефіцит
Різниця між обсягами попиту і пропозиції при встановленні на ринку ціни нижчої, ніж

рівноважна (готовність виробників продавати нижча, ніж готовність споживачів купувати) [2].

Децильний коефіцієнт
Дорівнює відношенню частки доходів вищої децильної групи до частки нижньої децильної

групи, де нижня децильна група – це 10% найбідніших домогосподарств, вища група – 10%
найбагатших домогосподарств в країні [13].

Динамічна ефективність
Пов'язана з динамічною моделлю економіки, в якій (на відміну від статичної моделі) береться до

уваги чинник часу. Динамічна ефективність буде досягатись, якщо економіка зростатиме
"правильними" темпами. Такі темпи визначаються швидше готовністю суспільства здійснювати
заощадження або інвестувати, ніж споживати, чи, іншими словами, темпи зростання пов'язані із
вибором, який здійснює суспільство між поточним і майбутнім споживанням, де майбутнє
споживання є метою поточних заощаджень та інвестицій [7].

Диференціація продукції
Розбіжність у характеристиках продукції, яка відноситься до одного ринку, достатня, щоб

споживач міг розрізнити виробників такої продукції на ринку і разом з тим досить незначна, щоб
вважати продукти різних виробників різними благами. Тобто ступінь диференціації продукції
невисока – у межах задоволення однакових потреб, і досягається в основному за рахунок реклами
торгових марок. Диференціація продукції – визначальна характеристика монополістично
конкурентних ринків (порівняно із повністю конкурентними ринками), власники торгових марок
на таких ринках мають незначну ринкову владу [9].

Довгострокова середня вартість (LRAC)
Визначається як вартість виробництва одиниці продукції у довгостроковому періоді [4].

Довгостроковий період
Період у діяльності фірми, достатній для зміни обсягів використання всіх без винятку факторів

виробництва, які потрібні фірмі для випуску продукції [4].

Домінуюче становище
Суб'єкт господарювання займає монопольне (домінуюче) становище на ринку товару, якщо: на

цьому ринку у нього немає жодного конкурента; не зазнає значної конкуренції внаслідок
обмеженості можливостей доступу інших суб'єктів господарювання щодо закупівлі сировини,
матеріалів та збуту товарів, наявності бар'єрів для доступу на ринок інших суб'єктів
господарювання, наявності пільг чи інших обставин (згідно Закону України "Про захист
економічної конкуренції"). Становище фірми на ринку вважається також домінуючим, якщо вона
займає частку ринка у виробництві, достатню, щоб не зазнавати значної конкуренції з боку інших
фірм галузі [10].

“Достойні" блага
Це такі блага, споживання яких вважається у суспільстві бажаним незважаючи на індивідуальні

смаки та вподобання індивідів, а інколи і всупереч уподобанням окремих індивідів (напр.,
щеплення для запобігання інфекційних захворювань, норми безпеки руху на транспорті) [8].

Дохід



Одна із складових добробуту людини. Обсяг доходу визначається за певний період часу –
година, місяць, рік (а не на певний момент, як обсяг багатства – іншої складової добробуту),
тобто дохід – це є економічна змінна величина типу "потік" (тоді як багатство – змінна типу
"потік"). Сукупний дохід індивіда (IT) можна визначити як суму IT = IM + IN, де IM – грошові
доходи (зарплата, проценти і дивіденди, підприємницький дохід, рента), IN – негрошові доходи
(задоволення від роботи, використання фізичного капіталу, насолода відпочинком) [13].

“Друге найкраще” (квазіоптимум)
Концепція, яка була запропонована Р.Дж.Ліспі та К.Ланкастером у 1956 р.: якщо одна з

передумов оптимальності за Парето не може бути виконана, тоді найкраща із досяжних ситуацій
(друга найкраща) може бути отримана лише при відході від інших умов Парето [8].

Дуополія
Ринкова структура, в якій присутні два продавці блага, що не має близьких замінників, причому

існуючі бар'єри перешкоджають входу інших фірм у галузь [9].

Егалітарний підхід до справедливості
Один з філософських підходів до визначення справедливості (див. Політична філософія

перерозподілу доходів): найбільш справедливим буде розподіл, коли всі блага поділені порівну між
всіма індивідами. Тобто справедливим вважається лише рівний розподіл корисностей між членами
суспільства [13].

Екзогенні (або зовнішні) змінні
Це характеристики зовнішніх (по відношенню до модельованого об'єкта) змінних умов [1].

Економічна змінна
Вимірювана величина (річний обсяг виробництва, сума грошей, темп інфляції), що може

приймати різноманітні значення [1].

Економічна концентрація
Згідно Закону України "Про захист економічної конкуренції" це є: (1) злиття суб'єктів

господарювання або приєднання одного суб'єкта господарювання до іншого; (2) набуття
безпосередньо або через інших осіб контролю одним або кількома суб'єктами господарювання над
одним або кількома суб'єктами господарювання чи частинами суб'єктів господарювання; або (3)
безпосереднє або опосередковане придбання, набуття у власність іншим способом чи одержання в
управління часток (акцій, паїв), що забезпечує досягнення чи перевищення 25 або 50 відсотків
голосів у вищому органі управління відповідного суб'єкта господарювання [10].

Економічна модель
Умовний образ (відображення) економічного явища, об'єкта або процесу, сконструйований для

спрощення його дослідження [1].

Економічна система
Сукупність механізмів та інститутів, які реалізують вибір та координацію діяльності в

суспільстві [1].

Економічна теорія
Наука, що вивчає, як суспільство з обмеженими можливостями (ресурсами) вирішує свої основні

проблеми: – ЩО, які блага виробляти і в якому обсязі, – ЯК ці блага повинні бути вироблені, –
ДЛЯ КОГО повинні вироблятись блага. Іншими словами, це наука про те, як розмістити рідкісні
ресурси поміж альтернативними напрямками їхнього використання [1].



Економічна теорія бюрократії
Складова теорії суспільного вибору, що досліджує такі структури виконавчої влади, які не

виробляють економічні блага, що мають ціннісну оцінку, і здобувають частину своїх доходів із
джерел, що не пов'язані із продажем результатів їхньої діяльності [11].

Економічне регулювання
Назва більш ранніх форм регулювання (порівняно із соціальним регулюванням), коли

регулювання зосереджувалось на галузевих питаннях – таких, як ціноутворення, маркетинг та
конкуренція [13].

Економічний добробут
Згідно А.Пігу, це реалізоване за певний проміжок часу споживання товарів і послуг [13].

Економічний життєвий цикл
На протязі життя індивіда його доходи в цілому змінюються у прогнозованому напрямку. В

молоді роки, коли освіта й досвід нижчі, грошові доходи як правило нижчі. Далі на протязі життя
середні доходи зростають, а після приблизно п'ятдесяти років, по мірі погіршення стану здоров'я і
виходу людей на пенсію, їхні доходи знову зменшуються [4].

Економічний прибуток
Різниця між виручкою і економічною вартістю виробництва [4].

Економічні блага
Це такі блага, наявні обсяги яких менші за ті, які бажали би мати споживачі благ (тобто, менші

за потребу в них) – на відміну від вільних благ; визначальна властивість економічних благ –
рідкісність [1;13].

Економічність політики (програми) [economy]
Означає намагання отримати певні фіксовані результати з найменшими затратами ресурсів (або

у найдешевший спосіб). (англ. – economy) [8].

Економія на масштабі
Має місце, якщо при збільшенні випуску середня вартість виробництва одиниці продукції у

довгостроковому періоді зменшується (слід відрізняти від економії на охопленні) [4].

Економія на охопленні
Полягає в тому, що суміщення на одній фірмі виробництва декількох видів продукції веде до

зменшення вартості виробництва порівняно із випадком, коли кожний з цих продуктів
виробляється на окремій фірмі (слід відрізняти від поняття економії на масштабі) [4].

Еластичний попит (за ціною)
Це означає, що, у відповідь на зміну ціни блага на певний відсоток, відсоток зміни обсягу попиту

буде більшим. Для еластичного попиту сукупні витрати споживачів на придбання блага при
зменшенні ціни зростають [2].

Еластичність попиту за доходом (ЕІ)
Вимірює ефект впливу зміни доходів споживачів (I) на обсяг попиту (QD) і показує, на скільки

відсотків зміниться обсяг попиту у відповідь на одновідсоткову зміну доходу EI = ( QD /QD )/(
I/I)), або EI =% QD /% I [2].

Ендогенні (або внутрішні) змінні
Це характеристики об'єкта, що треба визначити у ході розрахунків по моделі (невідомі



величини) [1].

Ефект доходу
Зміна обсягу споживання у відповідь на зміну реального доходу (чи рівня добробуту),

викликаного зміною ціни товару, за умови незмінності відносних цін [3].

Ефект заміщення
Зміна обсягу споживання блага у відповідь на зміну відносних цін при незмінному обсяг

реального доходу (або рівня добробуту) [3].

Ефект масштабу (ступінь віддачі від масштабу)
Показник кількісної зміни масштабів виробництва, що характеризує, у скільки разів зміниться

обсяг випуску продукції, коли використання усіх факторів буде пропорційно змінено (наприклад,
збільшено удвічі). Див. Спадна, постійна, зростаюча віддача від масштабу [4].

Ефективне (оптимальне за Парето) розміщення
Розподіл благ та ресурсів в економіці за якого покращення добробуту будь-якого суб'єкта чи

соціальної групи можливе лише з рахунок погіршення добробуту інших. Див. також Умова
ефективності (оптимальності) за Парето [1;7].

Ефективне (результативне) обмеження ціни
Це встановлення граничної ціни на такому рівні, що змушує учасників ринку скорегувати свою

поведінку порівняно з нерегульованим ринком. Тобто максимальна ціна має бути нижчою, ніж
ціна ринкової рівноваги, а мінімальна ціна – вищою, ніж ціна ринкової рівноваги [2].

Ефективність в обміні (на окремому ринку)
Досягається, коли всі ринкові операції на ринку здійснюються за ефективною ціною PE, що

одночасно дорівнює граничній вартості для виробників MC і граничній вигоді для споживачів MB,
тобто MC = PE = MB [7].

Ефективність для споживача на ринку певного блага
Означає вибір кількості одиниць блага за відомої ціни у відповідності з його попитом, або

готовністю купувати; такий вибір максимізує його корисність. Тому крива попиту фактично
утворена з точок, які відповідають ефективним рішенням споживача за будь-якої ціни блага (за
інших незмінних умов) [7].

Ефективність за Парето
Див. Умова ефективності (оптимальності) за Парето [8].

Ефективність політики (програми)
Це співвідношення між затратами на проведення політики та досягнутими результатами (інколи

– продуктом політики, інколи – наслідками політики). Ефективність може вимірюватись як у
натуральних показниках (як продуктивність праці), так і у вартісних – якщо можливо дати
грошову оцінку всім затратам і результатам. (англ. – efficiency) [8].

Ефективність у виробництві
Розподіл факторів виробництва за якого не існує можливостей збільшити обсяг виробництва

будь-якого блага, не скоротивши при цьому обсяги виробництва інших благ. Див. також Умова
ефективності (оптимальності) за Парето [1;7].

Ефективність у розподілі
Див. Ефективне (оптимальне за Парето) розміщення [1;7].



Ефективність у споживанні
Розподіл благ між споживачами за якого не існує можливості за допомогою перерозподілу благ

покращити добробут (корисність) когось одного не зменшивши при цьому добробут інших [7].

Ефективність у споживанні для всіх споживачів даного блага (на окремому ринку)
Визначається у принципі так само, як це було зазначено вище для окремого індивіда:

Ефективність у споживанні досягається тоді, коли споживачі купують обсяг блага, який
максимізує їх сумарну корисність, що відповідає точкам кривої ринкового попиту за кожної
заданої ціни. Іншими словами, ефективність у споживанні досягається, якщо споживачі не
можуть покращити своє становище – досягти вищого рівня корисності при заданому бюджеті і
цінах – шляхом перерозподілу своїх бюджетних витрат. Якщо всі споживачі досягають
ефективності у споживанні, тоді такому вибору відповідатиме якась точка кривої ринкового
попиту [7].

Загальна рівновага
Рівновага на всіх ринках товарів і послуг; рівність обсягів попиту і пропозиції на всіх ринках [7].

Закон зменшення граничної корисності
Закономірність, що здебільшого характеризує вподобання людей: споживання кожної додаткової

одиниці блага є менш бажаним ніж попередньої одиниці [3].

Закон зростаючої альтернативної вартості благ
Кожна додаткова одиниця певного блага коштує суспільству дорожче (в термінах

альтернативної вартості) з огляду на необхідність відмови від все більшого додаткового обсягу
альтернативного блага [1].

Закон попиту
Чим нижча ціна блага, тим більший його обсяг споживачі готові придбати (за незмінних інших

умов). І навпаки, чим вища ціна, тим менший обсяг блага споживачі готові придбати. Тому нахил
кривої попиту э від'ємним [2].

Закон пропозиції
За інших незмінних умов разом із збільшенням ціни P зростає обсяг пропозиції QS. Це відповідає

додатному нахилу кривої пропозиції. Слід зазначити, що цей закон має емпіричне підтвердження
лише за певних умов [2].

Закон спадної віддачі факторів виробництва (або закон спадної граничної продуктивності
факторів)

Визначає, що при збільшенні обсягу використання певного фактора і незмінних обсягах інших
факторів гранична продуктивність MP цього фактора, починаючи з певного моменту, спадає [4].

Закриті монополії
Ринки, закриті для входження конкурентів юридичними бар'єрами [9].

Замінність благ
Можливість заміняти благ у споживанні без зменшення корисності споживача [3].

Заощадження
Частина доходу, яка не споживається у поточному періоді з метою споживання у майбутньому

[3].



Зацікавлені групи
Див. Групи особливих (спеціальних) інтересів [8;11].

Злиття
Це об`єднання двох або більше фірм при згоді власників об`єднати їхні капітали у власність

однієї нової фірми. Основними мотивами на користь злиття з боку власників фірм є збільшення
ринкової влади, економія на масштабах виробництва, зменшення втрат через неефективний
менеджмент (у випадку, коли успішна кампанія поглинає неефективну). Розрізняють
горизонтальне, вертикальне та конгломератне злиття [10].

Зловживанням монопольним (домінуючим) становищем на ринку
Згідно Закону України "Про захист економічної конкуренції", це дії чи бездіяльність суб'єкта

господарювання, який займає монопольне (домінуюче) становище на ринку, що призвели або
можуть призвести до недопущення, усунення чи обмеження конкуренції, зокрема обмеження
конкурентоспроможності інших суб'єктів господарювання, або ущемлення інтересів інших
суб'єктів господарювання чи споживачів, які були б неможливими за умов існування значної
конкуренції на ринку [10].

Змагальний (конкурсний) ринок
Це такий ринок, на якому відсутні вхідні бар'єри, а вихід з ринку є майже безкоштовним (тобто

відсутні незворотні витрати). Фактично умови змагальності – це послаблені умови повної
конкуренції. Змагальність, як свідчить практика, є достатньою умовою для підтримки конкуренції
[10].

Зміна масштабу виробництва
Ситуація, коли фактори не заміщують один одного, а залучаються в більших або менших

обсягах, причому пропорція зміни обсягів використання факторів є сталою (напр., всі обсяги
збільшуються вдвічі або зменшуються втричі) [4].

Зміна обсягу попиту
Слід відрізняти від зміни попиту: при зміні ціни товару відбувається зміна обсягу попиту, цій

ситуації відповідає рух вздовж кривої попиту [2].

Зміна попиту
Виникає лише тоді, коли змінюється функціональне співвідношення між ціною і обсягом

попиту, а це можливо лише при зміні нецінових чинників попиту. В цьому разі крива попиту
зсувається або вправо-угору – коли попит зростає, чи вліво-униз – коли попит скорочується. Слід
відрізняти від зміни обсягу попиту [2].

Змінна вартість (VC)
Це витрати фірми на придбання факторів виробництва, які є змінними у короткостроковому

періоді [4].

Змішана економіка
Система, в якій одночасно органи влади та приватний сектор – фірми і домогосподарства –

відіграють вагому роль в розв'язанні основних економічних проблем [1].

Змішані блага
Невиключені і конкурентні блага (напр., риба в океані), а також виключені і неконкурентні блага

(напр., кабельне телебачення) [11].

Зовнішні ефекти



Це витрати або вигоди від здійснення ринкових операцій, які не відображені в ринковій ціні;
інакше кажучи, це є прямі впливи діяльності одних економічних агентів (які є учасниками
ринкової операції купівлі-продажу) на діяльність інших економічних агентів (які не є учасниками
цього ринку). Див. Позитивний зовнішній ефект; негативний зовнішній ефект [11].

Зростаюча віддача від масштабу (зростаючий ефект масштабу)
Результат зміни масштабів виробництва, коли при пропорційній зміні обсягів використання всіх

факторів виробництва (напр., збільшенні удвічі), обсяг випуску змінюється у більшу кількість
разів (тобто збільшується навіть більше, аніж удвічі) [4].

Інвестиції
Процес створення капіталу [6].

Індекс Герфіндаля-Гіршмана (H)
Коефіцієнти концентрації для k фірм є недосконалими показниками, тому що вони може бути

однаковим і для олігополії з кількома близькими за обсягами випуску фірмами і для галузі із
однією домінуючою фірмою, яка наближається до монополії. Більш чутливим для виявлення таких
відмінних ситуацій є індекс Герфіндаля-Гіршмана (H), який для галузі із N фірмами визначається
за формулою H = S1

2 + S2
2 + S3

2 + ... + SN
2, де Si – ринкова частка фірми "i" у відсотках, причому S1

+ S2 + S3 + ... + SN = 100. Зокрема, для чистої монополії (N=1) H=10 000, а для повної конкуренції
H може бути меншим за 1 (для N = 20000 однакових за часткою фірм, H = 0.5). Зазначимо, що
об'єднання фірм веде до збільшення галузевого індексу H [10].

Індекс монопольної влади Лернера (L)
Індекс, який визначає ринкову владу фірми, тобто її здатність впливати на ціни, в залежності від

того, яким є відносне перевищення ціни P над граничною вартістю MC: L = (P–MC) / P. Якщо
врахувати, що граничну вартість не завжди можливо визначити, у формулі MC можна приблизно
замінити на середню вартість AC. Тоді індекс Лернера приблизно можна визначати як L = (P – AC)
/ P, або L = (P – AC)Q / PQ= прибуток/виручка. Отже, частка прибутку у виручці вважається
показником ринкової влади фірми [10].

Індивідуальна пропозиція
Співвідношення між ціною блага і його обсягом, який фірма-продавець готова продати за цією

ціною за інших рівних умов (порівняйте із ринковою пропозицією) [2].

Індивідуальний попит
Залежність між ціною блага та індивідуальним обсягом його споживання, за інших рівних умов

[3].

Інституції
Це правила гри у суспільстві або, точніше, придумані людьми обмеження (офіційні та

неофіційні), які спрямовують людську взаємодію в певне річище [1].

Інструменти політики
Це специфічні способи, за допомогою яких політика як реакція на проблему впроваджується у

життя. В якості інструментів можуть використовуватись інструменти податкової, бюджетної,
монетарної, конкурентної політики. В термінах економічних моделей це означає з'ясування, які є
екзогенні (внутрішні) змінні в розпорядженні органа влади, які значення цих змінних обрати [8].

Інтерналізація зовнішніх ефектів
Усунення позитивного (негативного) зовнішнього ефекту, яке дозволяє перейти ринку в

ефективний стан (звичайно, за умов відсутності інших ситуацій неспроможності ринку);



практично це означає переведення зовнішніх ефектів у внутрішні. Інтерналізація позитивного
зовнішнього ефекту дозволяє збільшити обсяги виробництва до ефективного рівня і підвищити
ціну до рівня ефективної ціни. Інтерналізація негативного зовнішнього ефекту дозволяє скоротити
обсяги виробництва до ефективного рівня і підвищити ціну до рівня ефективної ціни [11].

Капітал
Створені засоби виробництва, що використовуються у виробничому процесі протягом певного

часу [6].

Картель
Група фірм, що координують свої рішення стосовно обсягів випуску продукції з метою

контролю над ціною [9].

Квінтільний коефіцієнт
Дорівнює відношенню частки доходів вищої квінтільної групи (у відсотках) до частки доходів

нижньої квінтільної групи. Нижня квінтільна група – це 20% найбідніших домогосподарств, вища
група – 20% найбагатших домогосподарств країни [13].

Кількісна (кардиналістська) корисність
Підхід до вимірювання корисності, згідно з яким корисність кожної доступної альтернативи

може бути представлена у вигляді числа [3].

Класична утилітаристська (або Бентама) функція добробуту
Функція суспільного добробуту, яка відображає уявлення утилітаризму про суспільний

добробут як суму функцій індивідуальної корисності членів суспільства: W(U1 , U2 ,...,Un ) = U1 +
U2 + ... + Un , де U1, U2, ... , Un – рівні корисності, які досягаються кожним із індивідів при певному
варіанті розподілу набору благ X=(x1, x2, x3, …) між ними. У свою чергу, кожний з індивідуальних
рівнів корисності визначається згідно функцій індивідуальної корисності U1 = f1(X), U2 = f2(X) ,... ,
Un = fn(X) [13].

Клубні блага
Категорія змішаних благ спільного користування (типу плавального басейна чи клубів за

інтересами), які є неконкурентними у споживанні (але із властивістю переобтяження) та
виключними із користування, визначаються як клубні блага. Відповідна теорія має назву теорії
клубів [11].

Коефіцієнт Джіні
Показник нерівності у розподілі доходів, який дорівнює відношенню площі фігури, що

утворюється між кривою Лоренца і лінією абсолютної рівності, до площі трикутника, що
утворюється лінією абсолютної рівності і координатними вісями. Коливається в діапазоні між 0 (у
випадку абсолютної рівності) та 1 (або 100%, якщо шкала вимірювання у відсотках) – у випадку
абсолютної нерівності, коли всі доходи суспільства зосереджені у одного індивіда [13].

Коефіцієнт дисконтування
Сьогоднішній обсяг ресурсів, який еквівалентний одній одиниці ресурсів у якомусь

майбутньому році t. Чисельно дорівнює величині (1+r)t , де r – норма між часових переваг (ставка
дисконту) [8].

Коефіцієнт диференціації бідності
Показник, що визначає ступінь розшарування серед бідного населення відносно межі бідності;

розраховується як різниця між крайніми децильними значеннями доходів (витрат) серед бідного
населення, співвіднесена з межею бідності (згідно Методиці комплексної оцінки бідності) [13].



Коефіцієнт концентрації Ik (для k фірм)
Це найбільш поширений і простий із показників монополізації ринків - процент сукупного

галузевого випуску продукції, який забезпечує певна кількість (k) найбільших фірм галузі.
Поширено вимірювання коефіцієнта концентрації для чотирьох (I4) та для восьми (I8) найбільших
фірм. В українському законодавстві використовуються коефіцієнти концентрації для однієї, трьох
і п'яти фірм [10].

Компенсаційна варіація
Спрощений спосіб визначення нематеріальних витрат в аналізі вигід і витрат. Це означає

"приписування" грошової вартості нематеріальним факторам (напр., "політичному невдоволенню",
яке важко оцінити кількісно у термінах витрат) з метою порівняння. Грошова вартість певної
нематеріальної витрати – це та сума, яку пересічний громадянин, зазвичай, погодився б прийняти
як справедливу компенсацію за певні витрати або отриману невигоду [8].

Компроміс між справедливістю та ефективністю
Вибір, який треба робити владі та суспільству: намагання підвищити справедливість у розподілі

доходів шляхом їхнього перерозподілу з використанням податків та інших регуляторів веде до
зменшення загальної ефективності економіки, тобто до втрат сукупного добробуту всіх
економічних агентів [13].

Конгломератне злиття
Це злиття фірм, які діють на різних ринках, які не перетинаються (тобто продукція на цих

ринках не є замінниками) [10].

Конкурентна (антимонопольна) політика
Напрям державної політики, який передбачає втручання у роботу ринкової системи з метою

підтримки конкуренції, тобто з метою підвищення ефективності економіки. При визначенні назви
напрямку політики - антимонопольна, слід враховувати, що така назва, традиційна для вживання у
країнах, які започаткували боротьбу з обмеженнями конкуренції (це стосується, перш за все,
США), на сьогоднішній день вже не передає адекватно зміст цієї політики. Більш сучасною є назва
конкурентна політика або політика у сфері конкуренції – саме така назва вживається в
Європейському Союзі та останнім часом в Україні [10].

Конкурентна галузь
Див. Галузь [5].

Конкурентна рівновага
Набір (відносних) цін, за яких на всіх ринках досягається стан рівноваги [7].

Конкурентна фірма (ціноодержувач)
Фірма, яка діє на конкурентному ринку Визначальною характеристикою конкурентної фірми є її

нездатність впливати на ринкову ціну, фірма одержує інформацію про рівень ринкових цін як
сигнал ринку, який впливає на її подальшу поведінку. Саме тому конкурентні фірми звуться
ціноодержувачами [5].

Конкурсний (змагальний) ринок
Див. Змагальний (конкурсний) ринок [10]

Конституційний вибір
В теорії суспільного вибору – це вибір правил голосування [11].



Концепція "homo economіcus – людини економічної"
Модель ринкової поведінки індивіда, тобто модель раціональної поведінки [11].

Корегуюча субсидія
Інструмент інтерналізації позитивного зовнішнього ефекту. Така субсидія призначається за

кожну одиницю виробленого блага за ставкою (s), що дорівнює величині граничних зовнішніх
вигід: s=MEB [11].

Корегуючий податок
Інструмент інтерналізації негативного зовнішнього ефекту. Такий податок (відомий також під

назвою податку Пігу) встановлюється за кожну одиницю виробленого блага за ставкою (t), яка
дорівнює величині граничних зовнішніх витрат: t=MEC [11].

Корисність
Суб'єктивно оцінене задоволення споживача від споживання блага (кошику благ) [3].

Короткострокова конкурентна рівноваги фірми
Кожна конкурентна фірма з метою максимізації прибутку повинна визначити лише обсяг

випуску QE, який дозволяє максимізувати прибуток, тому що ціна вважається визначеною на
конкурентному ринку. Для заданої ціни PЕ треба знайти такий випуск QЕ, який задовольняє
правилу граничного випуску та умові щодо середньої змінної вартості виробництва (PE AVC). В
такому разі фірма буде знаходитись в стані короткострокової конкурентної рівноваги [5].

Короткостроковий період
Період у виробничій діяльності фірми, протягом якого вона може змінити обсяги використання

лише деяких із ресурсів, що забезпечують випуск продукції [4].

Корпорація
Найбільш економічно вагома форма організації бізнесу; конкретних форм корпорацій досить

багато, вони визначаються в законодавствах країн. Так, корпорація у формі акціонерного
товариства знаходиться повністю у володінні її акціонерів, які придбали частки власності у
корпорації [4].

Крайня форма бідності
Бідність, яка порівняно зі стандартами цивілізації асоціюється з межею виживання (згідно

Методиці комплексної оцінки бідності) [13].

Крива байдужості
Графічне відображення всіх комбінацій споживання благ, які для індивіда є еквівалентними [3].

Крива Енгеля
Графічне зображення залежності між доходом споживача та обсягом споживання певного блага

[3].

Крива Лафера
Крива, яка встановлює зв'язок між податковою ставкою і податковими надходженнями:

податкові надходження зростають разом з податковою ставкою лише до певного моменту, а при
надмірних податкових ставках податкові надходження скорочуються при збільшенні податкової
ставки [7].

Крива Лоренца
Графік в системі координат (де по вертикалі – кумулятивна частка доходів у відсотках від 0 до



100%, по горизонталі – кумулятивна частка у відсотках тих, хто отримує ці доходи, також від 0 до
100%), який ілюструє ступінь нерівності у розподілі доходів. Кожна точка кривої (з координатами
X- по горизонталі, I – по вертикалі) показує, яку частку обсягом у І% від всіх 100% доходів
суспільства отримує відповідна частка біднішого населення (Х); відповідно частка доходів в обсязі
(100–І)% дістається багатшій частці населення, яка складає (100–Х)% [13].

Крива незмінного добробуту (суспільна крива байдужості)
Графічне відображення всіх комбінацій розподілу благ і доходів між індивідами, які

відповідають одному фіксованому рівню суспільного добробуту (іншими словами – це є лінія
рівня функції суспільного добробуту) [13].

Крива попиту
Це графічна форма представлення функції попиту, де кожній парі значень ціни і обсягу попиту

(P,QD) відповідає певна точка в системі координат "обсяг – ціна" [2].

Крива пропозиції
Це графік залежності між ціною блага й обсягом його пропозиції, графічна форма представлення

функції попиту [2].

Крива ринкової (галузевої) короткострокової пропозиції
Графічна форма функції ринкової пропозиції. Якщо для кожної із N фірм, що входять у галузь,

визначити свою криву індивідуальної пропозиції у короткостроковому періоді, тоді крива ринкової
пропозиції утворюється як горизонтальна сума кривих індивідуальної пропозиції всіх фірм. Для
цього слід для кожного заданого рівня ціни P визначити відповідні обсяги випуску кожної із N
фірм галузі – q1(P), q2(P), ..., qN(P), їхня сума Q(P) = q1 + q2 + ... +qN визначає обсяг ринкової
пропозиції для цієї ціни Р. Крива для ринку утворюється при об'єднанні відповідних сполучень
(P,Q) для різних значень ціни [5].

Крива трансформації
Див. Межа (границя) виробничих можливостей [7].

Критерій Калдора-Хікса
Див. Принцип компенсації Калдора-Хікса [8].

Критерій максиміна
  Див. Функцію суспільного добробуту Роулза [13].

Легальний картель
Картель, ініційований владою, коли адміністративними рішеннями розподіляється ринок і

обмежується конкуренція [10].

Лібертаріальний підхід до справедливості (орієнтований на ринок)
Один з філософських підходів до визначення справедливості (див. Політична філософія

перерозподілу доходів). Згідно поглядів лібертаріанців, доходи отримують індивіди, а не
суспільство, і влада не має права посягати на індивідуальні підходи. Сама постановка питання про
оцінку справедливості ступеня нерівності у доходів вважається неправомірною. Отже, найбільш
справедливим вважається той розподіл, який досягнуто на конкурентному ринку, коли добробут
кожного досягається з урахуванням індивідуальних стартових можливостей і здібностей [13].

Лідерство у цінах
На олігополістичному ринку – наявність фірми, яка встановлює ціни виходячи з критерію

максимізації прибутку, причому інші фірми слідують лідеру, встановлюючи такі самі ціни на свою



продукцію [9].

Ліцензії на право забруднення довкілля
Інструмент інтерналізації негативного зовнішнього ефекту у вигляді забруднення (див.

корегуючий податок). Щоб спростити адміністрування екологічних податків, може бути
встановлена обмежена кількість ліцензій на право забруднення довкілля у певних обсягах, і з
відповідною платою за ці ліцензії [11].

Лобіювання
Різноманітні способи впливу на представників державної влади з боку обмеженої групи виборців

з метою ухвалення вигідних для групи політичних рішень [11].

Логролінг (взаємна підтримка)
В парламентах поширеною є практика взаємної підтримки (або логролінг) коли окремі групи

депутатів підтримують один одного з метою отримати необхідну більшість для ухвалення
потрібного рішення. Для такої підтримки характерною є торгівля (обмін) голосами – підтримайте
мій проект, а я підтримаю ваш. [11].

Людський капітал
Сукупність знань, навичок та досвіду робітника. Розглядається, як одна із форм багатства [6;13].

Максимальна ціна
Див. Верхня гранична (або максимальна) ціна [2].

Максимінна стратегія
Стратегія яка мінімізує максимальні можливі втрати гравця [9].

Медіанний виборець
Це виборець із центристською позицію (тобто якщо всіх виборців при вирішенні певного

питання розташувати на шкалі політичних уподобань від крайнє лівих до крайнє правих поглядів,
то кількість тих, хто дотримується більш лівих поглядів, ніж медіанний виборець, повинна
дорівнювати кількості тих, хто дотримується більш правих поглядів) [11].

Медіанний дохід
Дохід якогось домогосподарства, яке займає середню (медіанну) позицію при ранжуванні всіх

домогосподарств за доходами від нижчих доходів до вищих. Тобто медіанний дохід розподіляє
домогосподарства на дві однакові за чисельністю групи: ті в кого доход менший за медіанний, і ті,
в кого він більший [13].

Межа бідності
Визначає певний рівень доходів у середньому на члена родини протягом року; цей показник

дозволяє визначити бідних: до них відносяться домогосподарства, чий дохід не перевищує межі
бідності. В Україні Межа бідності (Z) визначається на підставі відносного критерію зарахування
різних верств населення до категорії бідних, який розраховується за фіксованою часткою
середньодушового доходу (витрат) – 75% медіанного рівня сукупних доходів (витрат) у
розрахунку на умовного дорослого (згідно Методиці комплексної оцінки бідності) [13].

Межа (границя) виробничих можливостей, PPF (або крива трансформації)
Див. Границя (межа) виробничих можливостей [1;7].

Межа крайньої форми бідності
Вартісний поріг доходу (витрат), нижче якого є неможливим задоволення основних потреб



людини. Межа крайньої форми бідності визначається за відносним критерієм – 60% медіанного
рівня сукупних доходів (витрат) у розрахунку на умовного дорослого (згідно Методиці
комплексної оцінки бідності) [13].

Межа малозабезпеченості
Це величина середньодушового доходу, який забезпечує непрацездатному громадянинові

споживання товарів і послуг на мінімальному рівні, встановленому законодавством (згідно Закону
України "При межу малозабезпеченості") [13].

Межі ринку (товарні, територіальні, часові)
Ознаки, за якими визначається відповідний ринок [10].

Метод порівняльної статики
Цей метод дозволяє, відштовхуючись від якогось досягнутого стану рівноваги, прослідкувати, як

вплинуть на стан рівноваги зміни попиту або пропозиції внаслідок зміни одного з нецінових
чинників. Якщо це призводить до виникнення нового стану рівноваги, тоді треба знайти його
параметри і порівняти два статичних стани рівноваги - старий і новий; в цьому і полягає
порівняльна статика [11].

Методологічний індивідуалізм
Принцип поведінки в неокласичній економічній теорії, згідно якому кожний індивід (який

характеризується індивідуальними смаками і вподобаннями) у своїй економічній поведінці робить
особистий вибір, керуючись лише власними інтересами і вигодою, як він її уявляє [11].

Міжвікова справедливість
Див. Справедливість між поколіннями [8].

Міжчасовий вибір
Рішення стосовно перерозподілу ресурсів у часі. Тобто це рішення щодо розподілу наявних

ресурсів між поточним і майбутнім споживанням [3;6].

Мікроекономіка
Складова економічної теорії, що вивчає, як вирішують основні економічні проблеми окремі

учасники – домогосподарства, фірми та органи влади, як ринки товарів та факторів визначають
розміщення обмежених ресурсів суспільства та розподіл доходів у суспільстві. Іншими словами
мікроекономіка – це наука про рішення людей и фірм, взаємозв'язки цих рішень на ринках і про
вплив державної політики на ціни й обсяги виробництва і споживання благ [1].

Мінімальна ціна
Див. Нижня гранична (або мінімальна) ціна [2].

Мінімальний споживчий бюджет
Набір продовольчих і непродовольчих товарів та послуг у натуральному і вартісному вираженні,

що забезпечує задоволення основних фізіологічних і соціально-культурних потреб людини (згідно
Закону України "Про мінімальний споживчий бюджет") [13].

Мінімізація вартості
Процес досягнення фірмою таких обсягів використання ресурсів, коли вартість набору ресурсів,

необхідних для забезпечення певного фіксованого обсягу випуску продукції, буде найменшою у
порівнянні з вартістю всіх інших наборів ресурсів, які забезпечують той самий обсяг випуску [4].

Місцева природна монополія



Природна монополія, яка має певні територіальні межі, вужчі, ніж межі загальнонаціонального
ринку. Це, наприклад, межі населеного пункту [10].

Модель “замовник-агент”
Ситуація, в якій замовнику необхідно визначити схему оплати послуг виконавця (агента) в

умовах, коли інформація розподілена асиметрично, а цілі замовника та агента не співпадають [12].

Модель Ліндаля
Модель вироблення індивідами спільного рішення на ринку суспільного блага, коли вони

домовляються про витрати на виробництво суспільного блага і про розподіл видатків на
фінансування його виробництва. В цій моделі (яка була запропонована у 1919 р.), як було
доведено пізніше (лише у 60-ті роки), рівноважний стан є ефективним за Парето; сумарна плата
споживачів за благо дорівнює вартості його виробництва (за побудовою моделі). Проте ніщо не
спонукає індивідів виявляти свою справжню готовність платити, що робить практично
недосяжним ефективне колективне рішення [11].

Модель попиту та пропозиції
Поєднання функцій попиту та пропозиції в одній економічній моделі. Ця модель в аналітичній

формі має вигляд системи алгебраїчних рівнянь; в графічній - сукупність кривих попиту та
пропозиції у системі координат "ціна-обсяг блага". Для лінійних функцій попиту і пропозиції
модель попиту-пропозиції матиме вигляд QD = a–bP, (рівняння попиту) QS = c+fP, (рівняння
пропозиції) QD = QS (умова балансу між обсягами попиту і пропозиції) [2].

“Модний" дохід
Найбільш поширений рівень доходу [13].

Монополістична конкуренція
Це такий тип ринкової структури, де: 1) на ринку діє багато продавців і покупців, частка

кожного з них в обсягах ринкових продажів не є значною; 2) продукція різних виробників
неоднорідна (диференційована); 3) вхід на ринок і вихід з нього є вільними; 4) виробники не
взаємодіють між собою [9].

Монополія
Це такий тип ринкової структури, де: з боку виробництва - весь галузевий випуск повністю (чи

майже повністю) забезпечує одна фірма-монополіст; з боку попиту – близькі замінники на
продукцію фірми-монополіста у споживачів відсутні; вхід на ринок інших потенційних учасників
ускладнено або взагалі виключено, часто це може супроводжуватись і обмеженим (чи
забороненим) виходом фірми з ринку [9].

Монопольна (ринкова) влада
Полягає у здатності фірми впливати на ринкову ціну чи навіть встановлювати її [9].

Монопсонія
Ринок на якому присутній лише один покупець блага чи фактору виробництва [6].

Моральний ризик
Ситуація на ринку за умов асиметричної інформації (можливості прихованих дій однієї з сторін

угоди) коли економічному суб'єкту вигідно діяти на шкоду інтересам іншої сторони [12].

Надлишок виробника (PS)
Сукупна різниця між ринковою ціною, за якою виробник продає кожну додаткову одиницю

певного блага, і граничною вартістю (МС) кожною із цих одиниць [5;7].



Надлишок виробників (галузевий надлишок)
Сума надлишків виробника для всіх фірм на ринку певної продукції.Геометрично обчислюється

як площа фігури, що утворюється між кривою ринкової пропозиції (тобто кривою граничної
вартості MC) і горизонтальною лінією, що відповідає рівню ринкової ціни; справа – до точки
перетину цих ліній, зліва обмежується вертикальною координатною віссю [5;7].

Надлишок споживача
Сукупна різниця між цінами, які споживач готовий сплачувати за кожну додаткову одиницю

певного блага і його ринковою ціною [3;7].

Національний рівень бідності
Відсоток населення, який живе нижче межі бідності, згідно тому, як цю межу визначає влада

кожної країни [13].

Невиключеність у споживанні
Означає, що витрати на виключення когось із числа споживачів такого блага є надзвичайно

високими (що робить це виключення економічно недоцільним або взагалі нездійсненним) [11].

Негативний відбір (негативна селекція)
Ситуація на ринку за умов асиметричної інформації (наявності прихованих властивостей у однієї

з сторін економічних відносин), коли мотиви укладення угоди є лише у суб'єктів з гіршими
властивостями [12].

Негативний вплив
Прямий вплив дій учасників певного ринку (фірм або домогосподарств) на добробут інших

економічних агентів (що не є учасниками цього ринку), який призводить до втрат їхнього
добробуту. Ці втрати не компенсуються через ціновий механізм. Такі втрати добробуту звуться
зовнішніми витратами. Вони призводять до позитивного зовнішнього ефекту [11].

Негативний зовнішній ефект
Втрати третіх осіб, що не є учасниками ринку, на якому продаються і купуються блага; проте

виробництво або споживання такого блага учасниками ринку спричиняє втрати у не учасників
ринку. Фактично це є неоплачені витрати ресурсів, які не відшкодовуються у ринковій ціні.
Негативний зовнішній ефект призводить до того, що благо виробляється в надмірних обсягах і
продається за ціною нижчою, ніж ефективна ціна [11].

Недобросовісна конкуренція
Будь-які дії у конкуренції, що суперечать правилам, торговим та іншим чесним звичаям у

підприємницькій діяльності (згідно Закону України "Про захист від недобросовісної конкуренції",
ст.1). В Законі виділяється три групи порушень у вигляді недобросовісної конкуренції: 1)
неправомірне використання ділової репутації господарюючого суб'єкта, 2) створення перешкод
господарюючим суб'єктам у процесі конкуренції та досягнення неправомірних переваг у
конкуренції, 3) неправомірне збирання, розголошення та використання комерційної таємниці [10].

“Недостойні” (небажані) блага або бажані антиблага
Це такі товари або послуги, споживання яких вважається небажаним з позицій норм суспільної

моралі і може навіть заборонятись (алкоголь, тютюн, наркотики). По відношенню до згаданих благ
державна влада може порушувати суверенітет споживача щодо прийняття рішень про обсяги
їхнього споживання [8].

Неекономічні блага



Блага, які є одночасно необмежені і безоплатні, наприклад, сонячне світло, вода, повітря. До
неекономічних можна віднести деякі соціальні блага, такі, як стосунки в родині, психологічний
клімат на роботі, спілкування із друзями [13].

Нееластичний попит (за ціною)
Це означає, що, у відповідь на зміну ціни блага на певний відсоток, відсоток зміни обсягу попиту

буде меншим. Для нееластичного попиту сукупні витрати споживачів при зниженні ціни спадають
[2].

Незворотні втрати добробуту
Це сумарні втрати чистих вигід всіх учасників ринку (тобто втрати сукупного надлишку), які

виникають при відхиленні ціни на ринку від рівноважної ціни – чи то внаслідок державного
втручання в ціноутворення (регульовані ціни, податки), чи то внаслідок наявності на ринку
ринкової влади (ситуації неповної конкуренції). Ці втрати виникають внаслідок втрат чистих
вигід у тих виробників і споживачів, які не готові відповідно виробляти і купувати продукцію за
менш вигідними для них нерівноважними цінами [7].

Нейтральність до ризику
Властивість людини, для якої збільшення чи зменшення ризику не впливає на корисність [3].

Неконкурентність у споживанні
Означає, що гранична вартість обслуговування кожного додаткового споживача (окрім першого)

дорівнює нулю (або настільки незначна, що цією величиною можна нехтувати) [11].

Неповна конкуренція
Це сукупність типів ринкових структур, для яких не виконуються умови повної конкуренції.

Найбільш суттєва відмінність неповністю конкурентних ринків від повністю конкурентних
полягає у здатності окремих учасників неконкурентних ринків тією або іншою мірою впливати на
ринкові ціни, тоді як учасники повністю конкурентного ринку є ціноодержувачами [5;9].

Неповний контракт
Контракт, що з об'єктивних причин (обмеженої раціональності) не визначає як розподіляються

вигоди від його виконання у всіх можливих ситуаціях [12].

Непрямі податки
Податки, якими обкладаються блага і види діяльності (на відміну від прямих податків) [13].

Неспроможність державної влади
Означає її нездатність забезпечити: а) ефективність – тобто оптимальне за Парето розміщення

ресурсів, ефективні ціни й обсяги виробництва благ (нездатність вирішити проблеми
неспроможності ринку), або б) справедливість – тобто відповідність урядової політики розподілу
доходів тим уявленням щодо справедливості, які домінують у суспільстві [11].

Неспроможність ринку
Ситуація, коли нерегульований ринок неспроможний функціонувати ефективно (тобто

розміщення ресурсів, обсяги виробництва благ або ціни не відповідають умовам ефективності).
Неспроможність ринку – підстава для державного втручання, яке має метою підвищити
ефективність функціонування економіки шляхом усунення (чи послаблення) неспроможності
ринку. Основні ситуації неспроможності ринку: 1) суспільні блага; 2) зовнішні ефекти; 3)
асиметрична інформація; 4) неповна конкуренція (наявність ринкової влади); 5) природні
монополії (галузі із спадною вартістю виробництва). Ще дві ситуації пов'язані з іншими
проблемами, окрім ефективності: 6) неспроможність ринку з огляду на соціальні чинники; 7)



неспроможність ринку з огляду на моральні чинники [8;1].

Неспроможність ринку з огляду на моральні чинники
Неспроможність ринку враховувати моральні чинники, що визначають бажаність або

небажаність вживання певних благ з огляду на суспільні норми поведінки (див. "достойні" і
"недостойні" блага) [8].

Неспроможність ринку з огляду на соціальні чинники
Неспроможність ринку забезпечити такий розподіл благ і доходів між індивідами, який

відповідає суспільним уявленням щодо справедливості [8;13].

Несхильність до ризику
Властивість вподобань людини за якої, за інших рівних умов (наприклад, при однаковому

середньому виграшу), перевага завжди надається варіанту з меншим ризиком; несхильність до
ризику означає спадну граничну корисність багатства, і навпаки [3;12].

Нецінові чинники попиту
Чинники, зміна яких впливає на співвідношення між обсягом попиту і ціною блага; основними

серед них є смаки та вподобання споживачів, дохід, який вони можуть витрачати на придбання
блага, ціни на суміжні товари (тобто товари-доповнювачі або замінники даного блага у
споживанні). Якщо розглядається не індивідуальний, а ринковий попит, тоді до нецінових чинників
попиту відноситься також кількість споживачів блага; замість індивідуального доходу споживача
буде враховано середній дохід споживачів [2].

Нецінові чинники пропозиції
Чинники, зміна яких впливає на співвідношення між обсягом пропозиції і ціною блага;

основними серед них є: технологія виробництва, ціни на фактори виробництва. Чинниками
пропозиції є також очікування майбутніх змін цін, організація ринка (який може бути
конкурентним і монополізованим), податки і субсидії. Для ринкової пропозиції чинником є також
кількість продавців на ринку [2].

Неявні витрати
Це альтернативна вартість ресурсів (необхідних для виготовлення блага), які не треба купувати,

тому що вони є власністю виробника (на відміну від явних витрат) [1].

Нижня гранична (або мінімальна) ціна
Ціновий бар'єр, за яким фактична ціна Р не може бути нижчої певної межі PMIN, яка

встановлюється владою; це обмеження впливає на стан ринку лише тоді, коли ціновий бар'єр
розташовано вище рівноважної ціни конкурентного ринку РE, тобто P PMIN > PE [2;7].

Нижче благо (благо нижчої якості)
Благо, обсяг споживання якого зменшується при зростанні доходу споживача.Для таких благ

еластичність попиту за доходом є від'ємною, що означає відмову споживачів від споживання
низькоякісних благ при зростанні їхніх доходів, адже стає можливим перейти до споживання
більш якісних благ [3].

Норма віддачі (прибутковості) інвестицій
Прибуток в розрахунку на одиницю інвестованих коштів [6].

Нормальне благо
Благо, споживання якого зростає у відповідь на зростання доходів споживача. Для нормальних

благ еластичність попиту за доходом буде додатною [2;3].



Нормальний прибуток фірми
Різниця між бухгалтерським і економічним прибутками. Іншими словами, нормальний прибуток

– це прибуток, від якого підприємець відмовляється, використовуючи свої власні ресурси для
виробництва, а не для продажу на відповідних ринках. Нормальний прибуток співпадає з
величиною неявних витрат [4].

Нормативна економічна теорія
Виносить судження про те, наскільки сприятлива економічна ситуація або політика; дає

відповідь на запитання "як повинно бути" [1].

Обсяг блага (Q)
Один з двох показників, який визначається на ринку внаслідок взаємодії учасників (другий –

ціна). У підсумку ринок балансує обсяги благ, які виробники готові продати, а споживачі -
придбати за кожною даною ціною [2].

Обсяг попиту на благо (QD)
Кількість одиниць цього блага, які споживач готовий придбати за певний проміжок часу при

заданій ціні на одиницю блага та за інших рівних умов [2].

Обсяг пропозиції (QS)
Обсяг блага, яке пропонується за певною ціною при незмінності інших чинників, які впливають

на пропозицію [2].

Одинична (нейтральна) еластичність
Це означає, що, у відповідь на зміну ціни блага на певний відсоток, відсоток зміни обсягу попиту

буде таким самим. Для попиту з одиничною еластичністю сукупні витрати споживачів при
зниженні (підвищенні) ціни не змінюються [2].

Олігополія
Це такий тип ринкової структури, де: 1) на ринку діє декілька продавців; 2) продукція може бути

і стандартизованою, і диференційованою; 3) існують значні бар'єри для входу на ринок; 4) фірма
враховують поведінку конкурентів, тобто діють стратегічно. Найважливіша риса, притаманна
олігополії, – це стратегічна поведінка продавців: фірма-олігополіст повинна розробляти стратегію
своїх дій на ринку з урахуванням потенційних зустрічних дій своїх конкурентів [9].

Органи влади
Це учасники, які уособлені в урядових установах, що виконують важливі економічні функції в

суспільстві. Сюди відносяться органи всіх гілок влади (законодавчої, виконавчої, судової) і всіх
рівнів - центральні органи, регіональні та органи місцевого самоврядування [1].

Особистий розподіл доходів
Один з двох підходів до розподілу доходів, (поряд із функціональним розподілом доходів), коли

розглядається розподіл доходів між окремими особистостями по розміру доходів зі всіх джерел
[13].

Оцінка галузевої структури
Одним із двох основних підходів (поряд із оцінкою поведінки фірм на ринку) при застосуванні

антимонопольного законодавства до оцінки стану конкуренції в галузі. Структуру кваліфікують за
допомогою показників ринкової концентрації [10].

Оцінка поведінки фірм на ринку



Одним із двох основних підходів (поряд із оцінкою галузевої структури) при застосуванні
антимонопольного законодавства до оцінки стану конкуренції в галузі. При оцінці поведінки фірм
на ринку слід брати до уваги такі аспекти їхньої діяльності: а) чи можуть фірми блокувати
входження конкурентів на ринок; б) чи зустрічають вони конкуренцію з боку імпорту; в) чи є
конкуренція за цінами або існує змова щодо цін; г) чи існує конкуренція між фірмами у сфері
інноваційної діяльності й інших нецінових областях [10].

Парадокс прибутку
Можливість отримати економічний прибуток в конкурентній галузі є причиною його зникнення

в довгостроковому періоді, тому що можливість вільного входження нових фірм на ринок у
гонитві за прибутком призведе до зменшення ринкової ціни і в перспективі – до втрати прибутку
для всіх фірм галузі [5].

Паритет купівельної спроможності (ПКС)
Спосіб врахування різного рівня цін при міжнародних порівняннях показників середніх доходів

населення, який враховує різну купівельну спроможність грошей. Для цього відповідний показник
країни – ВВП (ВНП, ВНД) на душу населення розраховується у доларах США, причому сума
корегується з урахуванням паритету купівельної спроможності (ПКС): за еталон приймається
купівельна спроможність американського долара у певному році (для США ПКС = 1). Для
визначення ПКС національний ВВП за елементами кінцевого споживання розбивається на кілька
десятків груп товарів і послуг (приміром, витрати на м'ясо та м'ясопродукти, послуги охорони
здоров'я, будівництво житла, інвестиції в технологічне устаткування). Дається чіткий опис
еталонів цих товарів і послуг, а потім отримані дані узагальнюються [13].

Первинний розподіл доходів
Розподіл доходів, що утворюється в економіці безпосередньо в ході виробничих процесів без

втручання влади [13].

Переваги споживача
Суб'єктивні відношення споживача до доступних йому благ на підставі яких здійснюється вибір

рішень по споживанню [3].

Перевиробництво (надлишок виробництва)
Перевищення обсягом пропозиції обсягу попиту при встановленні на ринку ціни вищої, ніж

рівноважна (готовність виробників продавати вища, ніж готовність споживачів купувати) [2].

Переобтяжені блага
Блага, які, починаючи із певної кількості споживачів (N), втрачають властивість

неконкурентності у споживанні [11].

Переобтяженість
Властивість деяких неконкурентних у споживанні благ, для яких гранична вартість

обслуговування споживачів з порядковими номерами від другого до (N-1)-го дорівнює нулю, а,
починаючи із споживача з порядковим номером N, обслуговування кожного з нових споживачів
буде потребувати додаткових витрат (MCN >0) [11].

Перехідна економіка (економіка перехідного періоду)
Економіка у період інтенсивної трансформації більшої або меншої кількості інституцій у

суспільстві (наприклад, заміна командно-адміністративного механізму координації на переважно
ринковий механізм, широка приватизація державної власності) [1].

Перехресна еластичність попиту (EPQ)



Показник еластичності попиту, який визначає, на скільки відсотків зміниться обсяг попиту (QA)
на дане благо А, якщо ціна іншого блага В (PB) зміниться на один відсоток: EPQ = % QA /% PB.
Для товарів-замінників цей показник додатний, для товарів-доповнювачів – від'ємний. Для
товарів, які не пов'язані один одним у споживанні, він близький до нуля [2].

“Пікове” ціноутворення
Для деяких природних монополій типовою є періодична зміна попиту, наприклад, зміна попиту

на електроенергію протягом доби. Напр., у пікові години попит складає D2, а у позапікові менший
попит D1. Специфіка технології не дозволяє суттєво змінювати обсяги виробництва протягом
доби, тому монополіст встановлює різні ціни відповідно до коливань попиту: високу ціну PM2 у
піковий період і більш низьку ціну PM1 у позапіковий період (відповідно до станів монопольної
рівноваги M1 і M2). Це стимулює споживання у позапіковий період і збільшує прибутки
монополіста. У випадку регульованої монополії ціни можуть встановлюватись на ефективному
рівні P=MC, тоді це буде ціна PC2 у піковий період і PC1 у позапіковий (відповідно до станів
конкурентної рівноваги C1 і C2). Аналогічно можна диференціювати ціни протягом доби при
ціноутворенні на рівні середньої вартості [10].

Повна (досконала, абсолютна) конкуренція
Це такий тип структури ринку, для якого: 1) частка кожного постачальника і споживача (яких на

ринку дуже багато) в загальному обсязі ринкової продукції незначна, ніхто не домінує на ринку;
як наслідок, ніхто з окремих учасників не здатний самостійно впливати на ринкові ціни; 2)
продукція однорідна; 3) учасники можуть вільно входити на ринок та виходити з нього; 4) фірми
не виробляють спільної стратегії, так само як і домогосподарства (тобто їхня поведінка не є
стратегічною); всі учасники повністю поінформовані для визначення своєї поведінки на ринку [5].

Податкова частка (або податкова ціна) ti індивіда "і"
Це його внесок у фінансування суспільного блага. Сума податкових часток всіх індивідів

повинна дорівнювати середній вартості виробництва одиниці суспільного блага [11].

Податок
Примусовий внесок грошей до бюджету, здійснюваний платником (індивідом або юридичною

особою), у порядку та на умовах, що визначаються законодавством, без претензій на послугу у
відповідь [13].

Позитивна економічна теорія
Вивчає факти, реальні економічні явища та залежності між фактами; дає відповідь на запитання

"що є, що було, що може бути" [1].

Позитивний вплив
Прямий вплив дій учасників певного ринку (фірм або домогосподарств) на підвищення

добробуту інших економічних агентів (що не є учасниками цього ринку), які не компенсуються
через ціновий механізм. Таке підвищення добробуту створює зовнішні вигоди. Призводить до
позитивного зовнішнього ефекту [11].

Позитивний зовнішній ефект
Вигоди третіх осіб, які не є учасниками ринку, на якому продаються і купуються блага; проте

виробництво або споживання такого блага учасниками ринку спричиняє вигоди для не учасників
ринку. Фактично це є неоплачені вигоди від використання ресурсів, які не відшкодовуються у
ринковій ціні. Позитивний зовнішній ефект призводить до того, що благо виробляється в
недостатніх обсягах і продається за ціною нижчою, ніж ефективна ціна [11].

Покращення за Парето



Перерозподіл ресурсів, який не погіршує добробут жодного члена суспільства, і при цьому
добробут хоча б одного покращується [7].

Політика (policy)
Це план, курс дій, або напрям дій, прийнятний і дотримуваний владою, керівником, політичною

партією та ін. Саме в такому розумінні вживається слово політика, коли кажуть про державну
політику та про її напрямки – зовнішню, внутрішню, економічну, соціальну. Слід відрізняти від
політики (politics) [8].

Політика (politics)
Це сфера взаємовідносин різних соціальних груп та індивідів з приводу використання інститутів

публічної влади задля реалізації своїх суспільно значущих інтересів і потреб. Політику в цьому
розумінні вивчають і аналізують переважно політологи. Слід відрізняти від політики (policy) [8].

Політики
Це обрані управлінці – від президента країни до мера міста, депутати парламентів і місцевих

виборних органів самоврядування. Політики є продавцями на політичному ринку, вони
пропонують передвиборні обіцянки, за які хочуть отримати голоси виборців (так само, як фірми за
свої товари хочуть отримати гроші – виручку). Політики можуть об'єднуватись у різні коаліції,
найбільш поширеною формою таких коаліцій є політичні партії. В економічних моделях теорії
суспільного вибору припускається, що метою політиків на виборах є бажання бути обраними і
залишитись у своїх кабінетах [11].

Політична рівновага
Така ситуація на політичному ринку, коли вибір, який зробили виборці, політики і бюрократія, є

сумісним, і ні одна з груп не може покращити своє становище шляхом іншого вибору без
погіршення становища якоїсь іншої групи. Більш конкретно політичну рівновагу можна визначити
як угоду щодо рівня виробництва суспільних благ, яка визначається специфічною процедурою
колективного вибору, і розподілом податкових часток між індивідами [11].

Політична філософія перерозподілу доходів
Розуміння справедливості є зовнішнім по відношенню до економічної теорії. Воно має

аналізуватись політичною філософією, а вибір того або іншого підходу як керівної ідеї суспільства
в демократичних країнах має визначатись під час політичного процесу формування
представницької влади, коли різні партії – носії різних поглядів на справедливість – конкурують
між собою у боротьбі за голоси виборців. Розглядається чотири основних філософських підходи
до справедливості і, відповідно, до перерозподілу доходів: егалітаризм, утилітаризм, лібералізм
(роулсіанський підхід), лібертаріальний підхід (класичний лібералізм) [13].

Політичний ринок
Модель взаємодії учасників (політиків і виборців) в теорії суспільного вибору (за аналогією із

ринками економічних благ); на цьому ринку політики пропонують свої передвиборчі програми
(обіцянки щодо обсягів виробництва суспільних благ і розподілу податкових часток на їхнє
фінансування між виборцями) в обмін на голоси виборців [11].

Попит (D) на благо
Це співвідношення між ціною блага (P) та його обсягом (QD ), який споживачі бажають і можуть

придбати за цією ціною за інших рівних умов. (Два слова "бажають і можуть" можливо замінити
одним – "готові") [2].

Порушення антимонопольного законодавства
Основними видами порушень антимонопольного законодавства в Україні вважаються такі дії



(або бездіяльність), як: антиконкурентні узгоджені дії; зловживання домінуючим (монопольним)
становищем на ринку; антиконкурентні дії з боку влади; недобросовісна конкуренція [10].

Порядкова (ординалістська) корисність
Підхід до моделювання вподобань людини, згідно з яким має значення лише упорядкування

альтернатив за їх бажаністю [3].

Постійна віддача від масштабу (постійний ефект масштабу)
Результат зміни масштабів виробництва, коли при пропорційній зміні обсягів використання всіх

факторів виробництва (напр., збільшенні удвічі), обсяг випуску змінюється у таку ж кількість разів
(тобто збільшується теж удвічі) [4].

Поточна (приведена) вартість
Мінімальний обсяг ресурсів, який необхідно інвестувати сьогодні, щоб отримати визначений

обсяг ресурсів у майбутньому [8].

Пошук політичної ренти
Намагання отримати економічну ренту за допомогою політичного процесу [11].

Права власності
Це права, які визначають дозволені засоби використання економічних благ – ресурсів, товарів і

послуг. Володіння активами включає такі права: використання активів, зміну їхньої форми і
субстанції, передачу прав через продаж. Володіння активами обмежується чинними контрактами
та законодавством [1].

Правило граничного випуску
Умова максимізації прибутку фірми, що визначає відповідний обсяг випуску на рівні, що

відповідає точки перетину кривих граничної виручки (MR) і граничної вартості (MC): MR=MC.
Для конкурентного ринку через те, що MR=P (ринковій ціні), правило граничного випуску має
вигляд P=MC [5].

Правило одностайного голосування
Принцип голосування в теорії суспільного вибору, згідно якому ухваленим вважається лише таке

рішення, яке підтримано одностайно (на відміну від принципу простої більшості) [11].

Праця (послуги праці)
Використання фізичних та розумових сил та здібностей людини у процесі виробництва [6].

Предмет розкоші
Це благо, які споживаються лише при досить високих рівнях доходу; їхнє споживання зростає

випереджаючими темпами щодо зростання доходів [2].

Предмети першої необхідності
Це життєво необхідні блага, еластичність попиту за доходом для них близька до нуля [2].

Представницька демократія
Механізм суспільного вибору, коли обрані виборцями політики (представники) ухвалюють

рішення – закони, які стосуються інтересів усіх виборців (на відміну від прямої демократії) [11].

Премія за ризик
Різниця між сподіваним виграшем у деякій лотереї та детермінованим еквівалентом цієї лотереї;

такий розмір додаткового сподіваного виграшу, за якого людина погодиться обрати більш



ризикований варіант [3;8;12].

Принцип компенсації Н.Калдора - Дж.Р.Гікса
Підхід, який розширює рамки концепції покращення за Парето, згідно якому перехід від одного

стану економіки до іншого буде означати покращення стану суспільства, якщо індивіди, чий
добробут підвищується, можуть компенсувати (без погіршення свого початкового рівня
добробуту) втрати інших індивідів, що виникають при переході економіки до нового стану [13].

Принцип причини
Сама по собі наявність монопольної влади не є приводом для застосування антимонопольного

законодавства, воно застосовується лише при наявності дій, які обмежують свободу конкуренції –
це є відомий у юридичній практиці принцип причини; конкретні підходи до визнання тих або
інших дій антиконкурентними можуть визначатись в окремих країнах різним чином [10].

Принцип простої більшості
Принцип голосування в теорії суспільного вибору, згідно якому ухваленим вважається таке

рішення, яке підтримала проста більшість виборців, тобто кількість тих, хто "за" перевищує
кількість тих, хто "проти" (на відміну від правила одностайного голосування) [11].

Принцип рівних економічних можливостей
Див. Рівні економічні можливості [13].

Принцип ціноутворення "вартість плюс"
Принцип монопольного ціноутворення, коли ціна встановлюється на рівні граничної вартості

MC плюс певна надбавка: P = MC/(1+1/ED), де ED<0 - цінова еластичність попиту. [9].

Припущення "За інших рівних умов" (лат. – Ceteris paribus)
При визначенні попиту означає, що всі інші, окрім ціни блага, чинники, що впливають на

готовність споживачів купувати, вважаються заданими і незмінними. У більш загальному сенсі –
один із базових принципів економічного моделювання, згідно якому всі чинники, які є не
суттєвими при дослідженні певної проблеми, вважаються фіксованими, тобто розглядаються як
задані параметри [2].

Природна монополія
Монополія, яка існує за рахунок економії на масштабі; це означає, що одна єдина фірма

обслуговує ринок з меншими витратами на одиницю продукції, ніж дві або більше фірм. Згідно
Закону України "Про природні монополії", це є "стан товарного ринку, при якому задоволення
попиту на цьому ринку є більш ефективним за умови відсутності конкуренції внаслідок
технологічних особливостей виробництва (у зв'язку з істотним зменшенням витрат виробництва
на одиницю товару в міру збільшення обсягів виробництва), а товари (послуги), що виробляються
суб'єктами природних монополій, не можуть бути замінені у споживанні іншими товарами
(послугами), у зв'язку з чим попит на цьому товарному ринку менше залежить від зміни цін на ці
товари (послуги), ніж попит на інші товари (послуги)" [9;10].

Проблема "зайців"
Проблема, що пов'язана з оплатою за користування суспільними благами (точніше, благами, які є

не виключними із споживання: раціональні індивіди намагаються уникнути сплати за благо, яким
вони користуються, якщо за нього платять інші, а їх самих виключити із споживання блага
практично неможливо. Ця проблема породжує проблему фінансування виробництва суспільних
благ [11].

Проблема (для політики)



Це якась ситуація, що викликає занепокоєння у суспільстві і потребує втручання з боку тих або
інших органів влади [8].

Проблема безоплатного проїзду (проблема "зайців")
Див. Проблема "зайців" [11].

Прогресивний податок
Це такий тип податку на доходи, коли середня ставка податку зростає разом із зростанням

доходів [13].

Проектний цикл
Послідовність взаємопов'язаних стадій (ідентифікація, підготовка, оцінка, переговори,

реалізація, аналіз результатів) спрямованих н досягнення кінцевої мети суспільного
інвестиційного проекту [8].

Прожитковий мінімум
Вартісна величина достатнього для забезпечення нормального функціонування організму

людини, збереження його здоров'я набору продуктів харчування, а також мінімального набору
непродовольчих товарів та мінімального набору послуг, необхідних для задоволення основних
соціальних і культурних потреб особистості" (згідно Закону України "Про державні соціальні
стандарти та соціальні гарантії") [13].

Пропозиція (S)
Це співвідношення між ціною блага і його обсягом, який продавці бажають і можуть продати за

цією ціною за інших рівних умов. Тобто пропозиція характеризує готовність виробника продати
певний обсяг блага за кожною даною ціною за певний проміжок часу. Таке співвідношення
(готовність) для окремого виробника зветься індивідуальною пропозицією, а для всіх присутніх на
ринку виробників (тобто для галузі) – ринковою (галузевою) пропозицією [2].

Пропорційний податок
Це такий тип податку на доходи, коли податкова ставка залишається незмінною при зростанні

доходів, тобто середня і гранична ставки податку є постійними [13].

Процедурна справедливість
Підхід до державної політики перерозподілу, згідно якому обов'язком влади залишається лише

стежити за процесом отримання доходів; влада втручатиметься лише тоді, коли цей процес
несправедливий. Тобто підкреслюється важливість самого процесу перерозподілу, а не лише того
або іншого стану економіки, який виникає як результат процесу перерозподілу [13].

Процент
Оплата за використання запозичених коштів [3].

Процентна ставка
Процент у розрахунку на одиницю запозичених коштів [3].

Пряма демократія
Механізм суспільного вибору, коли кожний виборець має право і можливість особисто висловити

свій погляд з будь-якого питання, яке обговорюється і потребує вирішення (на відміну від прямої
демократії) [11].

Прямі податки



Податки, які сплачують безпосередньо економічні агенти – фірми і домогосподарства в
залежності від рівня доходів або багатства (на відміну від непрямих податків) [13].

Раціональне ігнорування
Виборці приймають рішення щодо участі у голосуванні, беручи до уваги власні вигоди і витрати

на таку участь. Вони можуть ухилятись від участі в голосуванні, вважаючи це невигідним для себе
– таке ухилення і зветься раціональним ігноруванням [11].

Раціональність
Визначається такими принципами поведінки економічних агентів: 1) їм властивий сталий

транзитивний порядок уподобань; 2) агенти керуються особистою вигодою і намагаються її
максимізувати; 3) всі агенти мають повну інформацію про своє становище [1].

Регресивний податок
Це такий тип податку на доходи, коли середня ставка податку зменшується при зростанні

доходів [13].

Результативність політики (програми) [effectiveness]
Це міра досягнення проголошених цілей політики. Результативність показує, наскільки

результати наблизились до задекларованих цілей [8].

Рента
Різниця між оплатою за фактор виробництва і його альтернативною вартістю [6].

Рентоорієнтована поведінка
Корислива поведінка чиновників і політиків, що пов'язується отримати з раціональним мотивом

максимізації власної вигоди і полягає в намаганні отримати політичну ренту (див. пошук
політичної ренти) [11].

Реструктуризація природної монополії
Один з альтернативних варіантів державної політики щодо природних монополій, який дає

можливість зменшити монопольну владу підприємства і забезпечити змагальність у галузі. В
багатьох випадках, коли йдеться про природні монополії, можна виділити три складові елементи,
які присутні в кожній галузі: 1) виробництво; 2) передача: 3) розподіл. Така вертикально
інтегрована структура фірми традиційно розглядалась як природна монополія. Але в 1960-х рр. у
багатьох країнах почався процес реструктуризації таких галузей, коли окремо виділявся
"природно-монопольний" сегмент (напр., лінії передач) і окремо - інші складові, які фактично не
мають властивостей природних монополій і не потребують регулювання, якщо їх виділити в
окремі підприємства, які можуть конкурувати один з одним у сферах виробництва та розподілу
[10].

Ризик
Невизначеність результату рішення [3].

Ринкова економіка (економіка вільного ринку)
Передбачає координацію дій учасників з використанням ринкових механізмів розподілу благ;

учасники – вільні приватні підприємці та вільні індивідуальні споживачі [1].

Ринкова короткострокова рівновага для конкурентної галузі
Визначається такими ціною блага Р та обсягом його продажів Q, що всі наявні на ринку фірми

не мають стимулів до зміни своєї поведінки – кожна з них виробляє продукцію в обсязі, який
максимізує її прибуток. Тому сумарний прибуток всіх фірм галузі є максимальним при заданій



ринковій ціні і сумарному обсязі випуску, який відповідає точці кривої галузевої пропозиції. Будь-
який інший обсяг призведене до зменшення сумарного прибутку [5].

Ринкова пропозиція
Співвідношення між ціною блага і його обсягом, який продавці (всі фірми, які утворюють

відповідну галузь виробництва) бажають і можуть продати за цією ціною за інших рівних умов
(порівняйте із індивідуальною пропозицією) [2].

Ринкова рівновага
Визначається такими ціною і обсягом благ, коли обсяг попиту QD співпадає з обсягом пропозиції

QS, тобто готовність продати урівноважується із готовністю купити. Обсяг QE=QS=QD зветься
обсягом рівноваги, а відповідна ціна РE – рівноважною ціною [2].

Ринок
Суспільний механізм розподілу благ з використанням добровільного обміну благами між

економічними агентами [1].

Ринок капіталу
Ринок, на якому відбувається міжчасова торгівля ресурсами [6].

Ринок праці
Ринок, предметом торгівлі на яком є послуги праці, ціною – ставка заробітної плати [6].

Ринок фактора
Ринок, предметом торгівлі на якому є послуги одного із факторів виробництва – праці, капіталу,

землі [6].

Рівень бідності
Визначає частку населення, яка опиняється нижче порогу бідності. Показник рівня бідності

залежить від нерівності у розподілі доходів і від порога бідності [13].

Рівень крайньої форми бідності
Питома вага населення, що має доходи (витрати) нижче межі крайньої форми бідності, в

загальній чисельності населення країни (згідно Методиці комплексної оцінки бідності) [13].

Рівні економічні можливості
Принцип рівного доступу до освіти та до робочих місць [13].

Рівність економічного становища
Принцип, який передбачає однаковий рівень споживання [13].

Рівновага (взагалі)
Це такий стан системи, який вона зберігає незмінним при відсутності зовнішніх впливів [2].

Рівновага за Нешем
Комбінація стратегій у конкурентній ситуації, в якій жоден з гравців не має мотивів змінювати

свою стратегію при наявній стратегії опонента [2].

Рівновага споживача
Доступний для споживача набір благ, що максимізує його корисність; комбінація благ, маючи

яку споживач не має мотивів змінювати рішення по споживанню [3].



Рідкісність
Властивість, притаманна всім економічним благам, що означає дисбаланс між можливостями

економічної системи, який визначається наявністю цих благ у суспільстві в кожному місці і
кожний момент часу, та бажаннями споживачів отримати певні обсяги благ. Такий дисбаланс
існує за будь-яку ціну рідкісного блага; це твердження є законом рідкісності [1].

Розподіл податкового тягаря
Остаточний розподіл податкового тягаря між домогосподарствами і між фірмами, що відчувають

зменшення своїх реальних доходів і прибутків в результаті оподаткування. Напр., акцизний
податок, який сплачують лише виробники, в залежності від співвідношення між еластичностями
попиту та пропозиції при встановленні ринкової рівноважної ціни (з урахуванням податку)
перерозподіляється між представниками попиту і пропозиції в певній пропорції (можлива навіть
ситуація, коли весь тягар сплати податку лягає на споживачів), хоча безпосередньо споживачі цей
податок не сплачують [2].

Розподільча ефективність
Це поняття пов'язано із суспільним розумінням оптимальності розподілу благ і доходів між

окремими індивідами і соціальними групами. Неокласичний підхід до економічної політики
фокусує увагу лише на статичній та динамічній ефективності і залишає питання розподільчої
ефективності політикам і філософам. Певною мірою ці питання аналізується в межах нормативної
економічної теорії, зокрема, в концепції соціального вибору (див. політична філософія
перерозподілу доходів). Слід відрізняти від поняття ефективності у розподілі [7].

Роулсіанський підхід (лібералізм)
Політична філософія, згідно з якою влада має проводити політику, спрямовану на підтримку

справедливості, ступінь якої оцінює сторонній спостерігач. За Роулзом, влада повинна намагатись
максимізувати добробут найбіднішого члена суспільства [13].

Самоселекція
Засоби, які використовує гірше поінформована сторона економічних відносин з метою

стимулювати економічних агентів виявляти свої приховані характеристики [12].

Середній дефіцит доходу бідного населення
Сума коштів, яких в середньому не вистачає одному бідному до визначеної межі бідності; цей

показник показує наскільки одна людина є бідною по відношенню до прийнятої межі бідності
(згідно Методиці комплексної оцінки бідності) [13].

Середній дохід
Дохід на одне домогосподарство [13].

Середня ставка податку (ATR)
Дорівнює частці (або проценту), який складають податки T в сукупному доході I [13].

Сигнали
Засоби, які використовує краще поінформована сторона економічних відносин з метою надати

гірше поінформованій стороні об'єктивну інформацію щодо своїх прихованих характеристик [12].

Сильна пастка безробіття
Виникає (як дестимулюючий ефект перерозподілу доходів) у випадку, якщо чистий грошовий

дохід, який отримує індивід за рахунок допомоги по безробіттю, перевищує чистий грошовий
дохід індивіда, який свої гроші заробляє, витрачаючи працю (див. слабка пастка безробіття) [13].



Сильна пастка бідності
Виникає (як дестимулюючий ефект перерозподілу доходів) у випадку, коли додатковий дохід,

який індивід отримує внаслідок інтенсифікації власних зусиль, є недостатнім, щоб перевищити
додаткове експліцитне та імпліцитне оподаткування, що виникає внаслідок змін в умовах
отримання допомоги (див. також слабка пастка бідності) [13].

Слабка пастка безробіття
Виникає (як дестимулюючий ефект перерозподілу доходів) у випадку, коли різниця в доходах

хоча й на користь працюючого індивіда порівняно з тими, хто отримує допомогу, проте ця різниця
надто мала, щоб стимулювати пошуки оплачуваної роботи замість отримання допомоги по
безробіттю (див. сильна пастка безробіття) [13].

Слабка пастка бідності
Виникає як дестимулюючий ефект перерозподілу доходів і полягає в тому, що, хоча й додаткові

доходи перевищують додаткові втрати, проте різниця надто мала для створення стимулів для
заробітків (див. сильна пастка бідності) [13].

Соціальна вартість монополії
Це величина втрат сукупного надлишку ( втрат чистої вигоди) від монополізації ринку, які

виникають через більш високу ціну монопольного ринку порівняно з ефективною ціною
конкурентної рівноваги; обсяг, який споживачі готові придбати за монопольною ціною, є меншим,
ніж обсяг на конкурентному ринку. Тому на монопольному ринку виробляється і продається
менше продукції, ні ж на аналогічному конкурентному ринку, що і призводить що скорочення
сукупного надлишку [10].

Соціальна допомога
Одна з найбільш поширених форм трансфертів; це програми, які можна розподілити на дві

групи: 1) програми типу соціального страхування, 2) програми державної допомоги [13].

Соціальна політика
Напрям державної політики, який має своєю метою усунення неспроможності ринку з огляду на

соціальні чинники; тобто метою можна вважати досягнення більшого ступеню справедливості у
розподілі благ і доходів, ніж це дозволяє досягти саморегульована економіка; включає
різноманітні заходи (інструменти) перерозподілу благ і доходів [13].

Соціальна ставка дисконту
Аналіз вигід і витрат для суспільних проектів передбачає необхідність визначення т. зв.

суспільної ставки дисконту. На відміну від проектів у приватному секторі, де ставкою дисконту є
вартість капіталу для приватної фірми, соціальна (або суспільна) ставка дисконту – це така
величина ставки r, за якої суспільна цінність однієї одиниці споживання сьогодні і 1/(1+r) одиниць
споживання у майбутньому році є однаковою [8].

Соціальне регулювання
Це сукупність інструментів соціальної політики які почали досить широко використовуватись в

індустріально розвинених країнах в останні десятиріччя і отримали таку назву через спрямованість
на вирішення питань добробуту у суспільстві. Заходи соціального регулювання фокусуються на
умовах, за якими блага виробляються та розподіляються, а також на фізичних характеристиках
продукції. Вони стосуються різноманітних питань безпеки, охорони здоров'я, зайнятості, стану
довкілля (контроль за шкідливими викидами і управління національними природними ресурсами)
і поширюються не на окремі галузі або ринки (на відміну від економічного регулювання), а на
економічну систему в цілому [13].



Соціальне страхування
Програми соціальної допомоги, за якими відповідні кошти отримують всі члени суспільства

незалежно від доходів у випадку певних подій (вихід на пенсію, інвалідність, тимчасові
захворювання, втрата роботи); відрізняється від державної допомоги тим, що страхові виплати
частково залежать від індивідуальних внесків [13].

Соціальний вибір
Теорія, яка вивчає зв'язок між уподобаннями окремих індивідів і суспільними уподобаннями,

зокрема проблему агрегації індивідуальних уподобань у суспільні (соціальні) уподобання.
Вирішення цієї проблеми дозволяє побудувати конкретну функцію суспільного добробуту та
порівнювати Парето-ефективні варіанти розподілу добробуту (благ і доходів) між членами
суспільства з метою вибору кращого серед них, який найбільшою мірою відповідає суспільним
уявленням щодо справедливості – такий вибір, власне, і зветься соціальним вибором [8].

Соціальні блага
Різновид неекономічних благ, такі, як стосунки в родині, психологічний клімат на роботі,

спілкування із друзями [13].

Спадна віддача від масштабу (спадний ефект масштабу)
Результат зміни масштабів виробництва, коли при пропорційній зміні обсягів використання всіх

факторів виробництва (напр., збільшенні удвічі), обсяг випуску змінюється у меншу кількість
разів (тобто збільшується, але менше ніж удвічі) [4].

Справедливість між поколіннями
Має враховувати витрати і вигоди пропонованих варіантів державної стратегії або програм для

майбутніх поколінь у порівнянні із вигодами і витратами, які виникають для теперішнього
покоління. Так, збільшення державного боргу з метою підвищення поточного споживання
фактично означає запозичення у майбутніх поколінь і веде до підвищення теперішнього
добробуту за рахунок погіршення майбутнього становища нащадків [13].

Справедливість як критерій оцінки варіантів політики
Це врахування непропорційності впливу обраного варіанту державної політики на різні регіони

та групи населення. Основні ознаки: громадянство, місце проживання, рівень доходів, класова,
расова та національна належність, вік, стать. Типи справедливості: а) горизонтальна: однакове
ставлення до членів суспільства з однаковим статусом; б) вертикальна: розподіл товарів та
послуг між групами з нерівним статусом; в) міжвікова: вплив на долю майбутніх поколінь [8].

Статична ефективність
Ефективність, яка визначається без урахування чиннику часу (на відміну від динамічної

ефективності), і яка пов'язана з умовами повної зайнятості, за якими економіка не лише
використовує всі свої наявні ресурси, але використовує їх "правильно", тобто використовує
"правильне" сполучення затрат ресурсів для виробництва "правильної" комбінації вихідної
продукції. Див. Умова ефективності (оптимальності) за Парето [7].

Структура ринку
Сукупність умов взаємодії учасників та ціноутворення на ринку, яка визначається такими

характеристиками: 1) кількість учасників з боку попиту і пропозиції, а також частка кожного з
учасників у ринковому обсязі попиту або пропозиції - це визначає можливості кожного учасника
впливати на ринкові ціни; 2) ступінь однорідності продукції на ринку; 3) умови входження нових
фірм на ринок та виходу фірм з ринку; 4) умови взаємодії продавців між собою та покупців між
собою, тобто можливості вироблення спільної стратегії на ринку; 5) можливості отримання
необхідної інформації для визначення оптимальної поведінки на ринку [5].



Сукупна вартість виробництва (TC), (або економічна вартість)
Утворюється як сума явних і неявних витрат; або як сума бухгалтерської вартості і нормального

прибутку фірми; або (в короткостроковому періоді) як сума фіксованої вартості (FC) та змінної
вартості (VC) [1;4].

Сукупна виручка (TR)
Добуток P·Q, що визначає суму грошей, яку продавці отримують внаслідок продажу Q одиниць

блага за ціною P. Одночасно ця ж величина P·Q визначає сукупні видатки споживачів на ринку
[2;5].

Сукупний (суспільний) надлишок (TS)
Це сума надлишків виробників і споживачів на ринку. Сукупний надлишок вимірює суму чистих

вигід виробників і споживачів, якщо вони відповідно виробляють і споживають блага в обсязі QE і
ціною PE відповідно до стану рівноваги [7].

Сукупний дефіцит доходу бідного населення
Сума коштів, яких не вистачає бідному населенню країни в цілому до визначеної межі бідності

(згідно Методиці комплексної оцінки бідності) [13].

Сукупні зовнішні вигоди (TEB)
Це сума граничних зовнішніх вигід, які отримають споживачі від кожної з Q спожитих одиниць

(див. Зовнішній ефект) [11].

Сукупні зовнішні витрати (TEC)
Це сума граничних зовнішніх витрат, що виникають внаслідок виробництва кожної з Q одиниць

(у прикладі із забрудненням довкілля – це сумарні втрати суспільства від погіршення стану
довкілля внаслідок виробництва шкідливої продукції в обсязі Q) [11].

Сукупні суспільні вигоди (TSB)
Сума сукупних приватних вигід (TPB) та сукупних зовнішніх вигід (TEB) [11].

Сукупні суспільні витрати (TSC)
Сума сукупних приватних витрат та сукупних зовнішніх витрат: TSC=TPC+TEC [11].

Суміжний ринок
Ринок, який розглядається при аналізі природних монополій: це товарний ринок, що не перебуває

у стані природної монополії, для суб'єктів якого реалізація вироблених товарів або використання
товарів інших суб'єктів господарювання неможливе без безпосереднього використання товарів, що
виробляються (реалізуються) суб'єктами природних монополій (визначено згідно Закону України
"Про природні монополії") [10].

Суспільна ставка дисконту
Таке значення процентної ставки r, за яким, з точки зору суспільства, додаткова одиниця

споживання сьогодні і (1+r) додаткового споживання через рік мають однакову цінність [8].

Суспільний вибір
Це процес, за допомогою якого індивідуальне бачення трансформується у колективне рішення

(якщо розглядати суспільний вибір як механізм вироблення спільних рішень). Див. також Теорія
суспільного вибору [11].

Суспільні блага



Блага, надання яких окремій особі неможливе без одночасного надання їх іншим особам: не
можна позбавити когось можливості користуватись суспільним благом (невиключеність у
споживанні); надання суспільного блага новому споживачеві не потребує додаткових виробничих
витрат (неконкурентність у споживанні); суспільні блага також не можуть бути поділені між
споживачами (неподільність) [11].

Сценарний аналіз
Метод аналізу ризику в аналізі вигід і витрат, згідно якому чисті суспільні вигоди

розраховуються для різних варіантів (сценаріїв) базових припущень [8].

Творець (розробник, виробник) політики
Той, хто виробляє (чи "робить") політику, тобто особа, відповідальна за вироблення політики,

зокрема в органах влади [8].

Теорема Коуза
Якщо вартість встановлення прав власності близька до нуля, тоді встановлення прав власності

дозволяє усунути зовнішній ефект [11].

Теорема про медіанного виборця
В умовах прямої демократії існує тенденція до ухвалення рішень, які підтримують виборці-

центристи (чия позиція знаходиться на середині шкали інтересів учасників виборів) [11].

Теорія ігор
Математична теорія, в рамках якої вивчається стратегічна поведінка фірм в умовах олігополії,

зокрема, дуополії [9].

Теорія соціального вибору
Теорія, яка вивчає зв'язок між окремими індивідами і суспільством, зокрема проблему агрегації

індивідуальних уподобань, чи думок, чи інтересів, в узагальнений, агрегований, тобто суспільний
добробут (див. також Соціальний вибір). Слід відрізняти від теорії суспільного вибору [13].

Теорія суспільного вибору (ТСВ)
Концепція раціонального вибору у політичних науках. Вивчає механізми вироблення спільних

рішень у суспільстві щодо колективних дій [11].

Територіальні (географічні) межі ринку
Територія зі сферою взаємовідносин купівлі-продажу товару (групи товарів), в межах якої за

звичайних умов споживач може легко задовольнити свій попит на певний товар і яка може бути,
як правило, територією держави, області, району, міста тощо або їхніми частинами [10].

Технологічна ефективність
Означає, що фірма досягає максимально можливого випуску продукції при затратах наявних

ресурсів [7].

Типи фірм
Фірми можна розрізняти: 1) за власністю – державні і приватні фірми; останні, у свою чергу,

розрізнюються за типом власності на підприємницькі, капіталістичні фірми і фірми, що належать
робітникам; 2) за формами організації бізнесу – індивідуальні фірми та корпорації [4].

Тіньова (ефективна) ціна
Ціна блага (ресурсу), що у точності відображає його альтернативну вартість. За виконання умов

досконалої конкуренції на всіх ринках та відсутності державного втручання, ринкові ціни



співпадали б з тіньовими [8].

Товарні межі ринку
Визначаються такою межею для товару (товарної групи) як сукупності схожих, однорідних

предметів господарського обороту, що споживач за звичайних умов може перейти від споживання
певного виду предметів господарського обороту до споживання іншого (тобто йдеться про
легкість заміщення благ у споживанні в рамках групи благ, що відносяться до одного ринку) [10].

Трансакційні (операційні) витрати
Витрати економічних агентів на укладання угод; в широкому розумінні в ринковій економіці до

трансакційних витрат можна віднести всі додаткові (по відношенню до вартості виробництва)
витрати, необхідні для того, щоб товар дійшов від виробника до кінцевого споживача. Іншими
словами, це вартість забезпечення операцій економічного обміну; вона складається з витрат на
вимірювання цінних атрибутів того, що обмінюється, витрат на захист прав, нагляд за
дотриманням угод і забезпечення їх виконання [11].

Трансферт
Невідшкодована передача частки доходів або благ від одних осіб чи установ іншим. Трансферт

може здійснюватись у грошовій формі, у вигляді надання певних послуг; він може приймати
також форму передачі економічних можливостей [13].

Узгоджені дії
Це є укладення суб'єктами господарювання угод у будь-якій формі, прийняття об'єднаннями

рішень у будь-якій формі, а також будь-яка інша погоджена конкурентна поведінка (діяльність,
бездіяльність) суб'єктів господарювання. Узгодженими діями є також створення суб'єкта
господарювання, метою чи наслідком створення якого є координація конкурентної поведінки між
суб'єктами господарювання, що створили зазначений суб'єкт господарювання, або між ними та
новоствореним суб'єктом господарювання (згідно Закону України "Про захист економічної
конкуренції) [10].

Умова ефективного розміщення ресурсів
Див. Ефективне (оптимальне за Парето) розміщення [7].

Умова ефективності (оптимальності) за Парето
Розрізняються умови ефективності у споживанні та у виробництві. У споживанні: розподіл благ

у суспільстві є ефективним за Парето, якщо неможливо шляхом перерозподілу покращити
добробут одного члена суспільства, не погіршивши при цьому добробут інших. У виробництві:
виробництво благ є ефективним за Парето, якщо неможливо шляхом перерозподілу факторів
виробництва збільшити обсяги виробництва якогось одного блага без одночасного зменшення
обсягів виробництва принаймні одного з інших благ [7].

Утилітаризм
Політична філософія, згідно з якою влада повинна намагатись максимізувати сукупну корисність

у суспільстві як суму індивідуальних корисностей [13].

Учасники економічного процесу (або економічні агенти)
Це індивіди або групи індивідів, які визначаються здатністю приймати самостійні рішення.

Вирізняються три основні групи учасників: домогосподарства, фірми і органи влади [1].

Учасники політичного ринку
В теорії суспільного вибору учасниками політичних ринків є: виборці, політики (представницька

влада), бюрократія (виконавча влада) [11].



Фактори виробництва
Послуги праці, капіталу та природні ресурси, що використовуються для виробництва товарів і

послуг [6].

“Фізичне” (матеріальне) багатство
Це одна із форм багатства: земля, будинок або квартира, автомобілі, меблі, коштовності і т.п.

Фізичне багатство може приносити доходи у натуральній формі – користь, що виникає внаслідок
використання матеріальних благ, або ренту – від здачі нерухомості в оренду [13].

Фізичний капітал
Основний та оборотний капітал, що використовується у процесі виробництва [6].

Фіксація цін
Це спроба кількох фірм об`єднатися з метою встановлення певної ціни на товар або послугу. Як

правило, фіксується або така ціна, яка є завищеною, монопольною (на зразок картельних угод),
або така, яка обмежує появу нових конкурентів. Змова щодо цін призводить до виключення дії
ринкового механізму балансування попиту-пропозиції і веде до втрат в ефективності для
суспільства [10].

Фіксована вартість (FC)
Частина витрат фірми, яка пов'язана з придбанням незмінних факторів виробництва, тобто яка не

залежить від обсягів випуску; такі фактори купуються до початку короткострокового періоду [4].

Фінансове багатство
Це одна із форм багатства: у формі акцій, облігацій, банківських депозитів, готівки, чеків,

векселів і т.п. Воно може приносити доходи у грошовому вигляді – у формі процента або
дивідендів [13].

Фінансові посередники
Фірми, основним змістом діяльності яких є акумуляція заощаджень та спрямування їх на

інвестиційні цілі [6].

Фірма
Інституційне утворення ринкової економіки, призначене для координації рішень власників

виробничих факторів. У протилежність ринку, фірма являє собою планову або ієрархічну систему,
де всі ключові питання вирішуються її власником. Див. також Типи фірм [4].

Фундаментальна теорема добробуту
Твердження, згідно якого за умови досконалої конкуренції на всіх ринках існує автоматична

тенденція до рівноваги, і ця рівновага є Парето-ефективною [7].

Функціональний розподіл доходів
Це розподіл доходів між факторами виробництва (праця і капітал), які використовуються у

виробництві нових благ [13].

Функція вартості виробництва c(Q) (в залежності від обсягів випуску)
Якщо для кожного фіксованого обсягу випуску Q визначити обсяги використання факторів, які

мінімізують вартість виробництва цього обсягу, це дає змогу визначити функціональну залежність
TC = c(Q), яка задає зв'язок між обсягом випуску Q і мінімально можливою вартістю виробництва
цього обсягу [4].



Функція корисності
Числова функція, визначена на множині благ, що формалізує переваги споживача: значення

функції для суб'єктивно кращого набору благ є більшим за значення для відносно гіршого набору
[3].

Функція попиту
Залежність обсягу попиту від чинників, що його визначають. Ця функція може представлятись в

трьох формах: аналітичній, табличній (таблиця попиту) та графічній (крива попиту). Аналітична
форма функції попиту має у загальному випадку вигляд QD = f(P) і означає, що кожному значенню
ціни мусить відповідати одне значення обсягу попиту – максимальний обсяг, який споживач
погоджується купити за даною ціною; F позначає правило відповідності значень ціни і обсягу [2].

Функція пропозиції
Залежність обсягу пропозиції від чинників, що його визначають. Якщо зафіксувати всі фактори,

окрім ціни блага, то матимемо функцію пропозиції від ціни QS = f(P). Найпростішим прикладом
функції пропозиції є лінійна функція QS=a+bP, де a, b – параметри, b>0 [2].

Функція суспільного добробуту (ФСД)
Спосіб агрегації індивідуальних уподобань у суспільні уподобання в економічній теорії

добробуту. Модель, що формулює цілі суспільства і в якій рівень суспільного добробуту (W) є
математичною функцією розміщення ресурсів між індивідами: W = F(U1 , U2 , ... , Un ), де U1, U2, ...
,Un – рівні корисності, які досягаються кожним із індивідів при певному варіанті розподілу набору
благ X = (x1, x2, x3, …) між ними. У свою чергу, кожний з індивідуальних рівнів корисності
визначається згідно функцій індивідуальної корисності U1 = f1(X), U2 = f2(X), ... ,Un = fn(X) [13].

Функція суспільного добробуту Роулза
Функція суспільного добробуту, в основі якої лежить критерій максиміна : влада повинна

намагатись максимізувати добробут найбіднішого члена суспільства. У цьому випадку ФСД
матиме вигляд W(U1 , U2 , ... ,Un ) = min (U1 , U2 , ... , Un) [13].

Х-неефективність (або технологічна неефективність)
Різниця між фактичною і мінімально можливою вартістю виробництва. При аналізі вартості

виробництва в традиційній теорії фірми вважається, що фірма оперує з кривими мінімально
можливої вартості. Внаслідок монопольної влади фірма має криві вартості, що, як правило,
розташовані вище, ніж це мінімально можливо; тому виникає неефективне використання ресурсів,
їхня продуктивність зменшується [10].

Цілі політики
Це те, що ця політика намагається досягти, які її наміри і спрямування [8].

Ціна блага (P)
Вимірює цінність блага за допомогою грошей, вона є мірою, яка допомагає продавцям і

покупцям добровільно обмінюватись благами. Зміна ціни змушує учасників змінити свою
поведінку на ринку – продавати або купувати більше або менше. Тобто ціна - це сигнал, який
координує рішення покупців і продавців [2].

Ціни Ліндаля
Рівноважні ціни у моделі Ліндаля, що відповідають граничній готовності споживачів платити за

суспільне благо. Рівновага, яка досягається за таких цін, зветься рівновагою Ліндаля [11].

Цінова війна
Послідовність рішень по зменшенню ціни, що здійснюються фірмами, діючими на



олігополістичному ринку [9].

Цінова дискримінація
Принцип ціноутворення, коли той самий товар або послуга продається різним категоріям

покупців за різними цінами. Для впровадження цінової дискримінації необхідно виконання двох
умов: 1) існує формальна ознака, за якою можна розрізняти різні категорії споживачів; 2) благо не
можна перепродавати (інакше ті, хто має можливість купувати його за нижчою ціною,
перепродавали б його іншим покупцям). Розрізняються три види цінової дискримінації: першого,
другого і третього ступенів [9].

Цінова еластичність попиту (ED)
Коефіцієнт, значення якого показує відносну реакцію обсягу попиту на зміну ціни. Попит буде

еластичним, якщо незначна відносна зміна ціни (наприклад на 1%) викликає суттєву зміну обсягу
попиту (наприклад, на – 10%). Нееластичність попиту означає, що суттєвій зміні ціни відповідає
незначна зміна обсягу попиту. Більш строго показник еластичності визначається за допомогою
формули ED = ( QD /QD1 )/( P/P1 ), або ED = (% QD )/(% P). Для неперервної функції попиту
QD=F(P) еластичність можна визначити, використовуючи похідну функції попиту (dF(P)/dP): ED =
(dF(P)/dP)·(P/QD) [2].

Цінова еластичність пропозиції (ES)
Вимірює чутливість зміни обсягів пропозиції ( QS ) до зміни ціни ( P) як відношення

процентної зміни обсягу попиту до процентної зміни ціни: ES = ( QS /QS )/( P/P), або ES = % QS
/ % P [2].

Ціноутворення на рівні граничної вартості (MC)
Спосіб цінового регулювання природної монополії, який полягає у встановленні ціни (тарифу)

на рівні граничної вартості (P = MC); це має призвести до обсягу випуску, що дорівнює обсягу
попиту за цією ціною. Тобто ринок буде переведено в ефективний стан конкурентної рівноваги;
проте такий тариф (з урахуванням технологічної специфіки природних монополій) буде нижчим за
середню вартість виробництва, що означає збитковість для фірми і необхідність для влади
відшкодовувати її збитки (див. ціноутворення на рівні середньої вартості) [10].

Ціноутворення на рівні середньої вартості (AC)
Спосіб цінового регулювання природної монополії, який полягає у встановленні ціни (тарифу)

на рівні середньої вартості (P = AC); це має призвести до обсягу випуску, що дорівнює обсягу
попиту за цією ціною. Тобто фірма буде працювати в умовах незбитковості (з нульовим
економічним прибутком). Але цей обсяг буде меншим, а ціна – вищою, ніж ефективні обсяг і ціна,
що відповідають ефективному стану конкурентної рівноваги (див. ціноутворення на рівні
граничної вартості) [10].

Ціноутворювач
Фірма-монополіст, яка через наявність монопольної влади здатна встановлювати ціни на ринку, і

ця її спроможність обмежується лише попитом споживачів [9].

Часові межі ринку
Час стабільності ринку, тобто період, протягом якого структура ринку, співвідношення попиту

та пропозиції на ньому істотно не змінюються [10].

Часткова рівновага
Рівновага на окремо взятому ринку; значення ціни, за якої обсяги попиту і пропозиції

співпадають і у учасників ринку немає мотивів змінювати свої рішення [7].



Чиста вигода (NBP) (або прибуток виробника)
Різниця між сукупною виручкою (тобто вигодами) (TB), яку отримують всі продавці на ринку

певного блага, та їхніми сукупними витратами на виробництво цього блага (TC): NBP = TB – TC.
Фактично це є галузевим прибутком. Теж саме, що і надлишок виробників [7].

Чисті вигоди споживачів (NBC)
Різниця між сукупними вигодами (TB), які отримують покупці від споживання блага, та їхніми

сукупними витратами всіх споживачів блага та їхніми сукупними витратами на це благо (TC): NBC
= TB – TC. Утворюється на ринку певного блага як сума різниць між цінами, які кожний із
споживачів був би готовий сплатити за кожну із придбаних одиниць блага та тією спільною для
всіх ринковою ціною, яку кожний з них сплачує фактично. Теж саме, що і надлишок споживачів
[7].

Чиста конкуренція
На відміну від повної конкуренції, ринок, на якому виконуються всі умови повної конкуренції,

окрім умови повної поінформованості всіх учасників [5].

Чиста монополія
Ринок, де всі 100% обсягу ринкової пропозиції забезпечує лише один виробник [9].

Чиста вигоди всіх учасників ринку (NBT)
Сума чистих вигід всіх учасників ринку – споживачів (NBC) і виробників (NBP): NBT = NBC +

NBP. Теж саме, що і сукупний надлишок [7].

Чисті місцеві блага
Чисті суспільні блага, вигоди від споживання яких обмежуються лише певною територією [11].

Чисті приватні блага
Виключні і конкурентні блага (на відміну від чистих суспільних благ) [11].

Чисті суспільні блага
Блага, які є одночасно невиключені і неконкурентні (на відміну від чистих приватних благ) [11].

Чутливість
В економічному аналізі цей показник використовується для з'ясування, якою буде зміна значень

вихідних економічних змінних при заданій зміні значень вхідних змінних та параметрів
економічної моделі. Відомо два основних підходи до вимірювання чутливості – абсолютний і
відносний; показником відносної чутливості є еластичність функції. Використовується, зокрема,
для кількісного аналізу змін попиту, пропозиції і стану ринкової рівноваги, наслідків державного
втручання в роботу ринків [2].

Юридичні (або легальні) бар’єри
Бар'єри для входу на ринок, які встановлюються законодавством [9].

Явні (зовнішні, бухгалтерські) витрати
Це витрати на ресурси, необхідні для виготовлення блага, які треба придбати на відповідних

ринках (на відміну від неявних витрат) [1].
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